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1. Wprowadzenie do strategii rozwoju turystyki

Jednym z podstawowych zalozen reformy samorzadu terytorialnego bylto
wspoétdzialanie lokalnej spotecznosci z samorzadem gminnym, powiatowym
1 wojewodzkim. Przekazanie kompetencji, ktore byly wowczas scentralizowane, poprawito
skuteczno$¢ dziatania w wielu sferach zycia spotecznego, gospodarczego i kulturalnego.
Samorzad przejat obowiazki instytucji rzadowych, co umozliwito skuteczniejsze dziatanie
w ramach tworzenia projektow i realizacji zadan dotyczacych lokalnych spotecznosci.
W mysl Ustawy z dnia 5 czerwca 1998 roku o samorzadzie powiatowym — powiat
wykonuje okre§lone zadania publiczne o znaczeniu ponadgminnym, w tym roéwniez
dotyczacych rozwoju turystyki.

Analizujac sytuacj¢ ekonomiczna oraz gltoéwne kierunki rozwoju naszego
subregionu nalezy uwzgledni¢ znaczenie ruchu turystycznego w aspekcie koniunktury
1 pobudzania wzrostu gospodarczego. Turystyka zajmuje znaczaca pozycje¢ jako jedna
z mozliwosci aktywizacji zawodowej ludzi, szansa rozwoju dla matych miejscowosci
i wigkszych os$rodkow o znaczeniu kulturalnym 1 krajoznawczym. Prawidtowe
funkcjonowanie roznych podmiotéw zaangazowanych w rozbudowe infrastruktury
turystycznej zapewni skoordynowane dziatania oraz zwigkszy mozliwosci realizacji
projektow strategicznych.

Tworzenie  dogodnych  warunkéw dla rozwoju  przedsigbiorczosci,
wprowadzanie prostych procedur funkcjonowania dla placéwek $swiadczacych szeroko
pojeta dziatalno$¢ z zakresu turystyki, to kluczowe zadania dla instytucji prawodawczych
i wykonawczych. Turystyka to rowniez sposob na pobudzenie zycia gospodarczego,
kulturalnego 1 spolecznego powiatu. Branza turystyczna zapewnia zatrudnienie nie tylko
w tych dziedzinach, ktore pozostaja w bezposrednim zwiazku z zakwaterowaniem
1 ushugami gastronomicznymi, ale takze w innych sektorach w tym zwiazanych z handlem
1 ushugami. Wokot centrow turystycznych powstaja nowe miejsca pracy, rozbudowuje si¢
infrastruktura techniczna, gospodarcza i spoteczna, co stymuluje dalsze dzialania na rzecz
rozwoju, tak niezb¢dne w przypadku aspiracji unijnych.

Z obserwacji wynika, ze turystyka na tle innych dziedzin gospodarki jest
traktowana czgsto marginalnie, co niekorzystnie wptywa na przedsigwzigcia zwigzane

z rozbudowa infrastruktury turystyczne;j.
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Znaczaca role w rozwoju turystyki odgrywaja lokalne spotecznosci, ktore stanowia
pierwsze ogniwo procesu ksztaltowania rzeczywisto$ci ekonomicznej. Inicjatywa
wynikajaca z chgci poprawy warunkow zycia i1 oczekiwane bodZzce ekonomiczne
sprawiaja, ze turystyka w powiecie kieleckim stanowi¢ bedzie czynnik mobilizujacy
1 aktywizujacy dla szerszej rzeszy mieszkancow w sferze zawodowe;.

Strategia Rozwoju Turystyki jest dokumentem uzupelniajacym do Strategii
Rozwoju Powiatu Kieleckiego. Zastosowana tu metodologia pokrywa si¢ z metodami,
ktore stanowily trzon wczesniejszego dokumentu. Ta celowa zbiezno$¢ pozwoli na
precyzyjne uszczegotowienie i rozwinigeie priorytetoéw nakreslonych w Strategii Rozwoju
Powiatu Kieleckiego, dotyczacych branzy turystyczne;j.

Oba dokumenty, maja charakter otwarty 1 elastyczny, co pozwala na dokonywanie
w przysztosci ewentualnych zmian i poprawek. Zmieniajaca si¢ rzeczywisto$¢ begdzie
mogta znalez¢ odzwierciedlenie w zapisach strategicznych. Projekty i koncepcje, ktore nie
moga znalez¢ si¢ w tym momencie w Strategii Rozwoju Turystyki, bedzie mozna wpisac

p6zniej bez uszczerbku dla spojnosci dokumentu.
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2. Zarys metodyczny strategii rozwoju turystyki

Strategia sktada sig¢ z nast¢pujacych elementow:

1. Diagnoza prospektywna (fotografia powiatu) — ocena stanu faktycznego wybranych

obszarow problemowych w aspekcie rozwoju turystyki, okreslenie strategicznych sfer
rozwoju turystyki.

Przyktadowe obszary problemowe:

- zasoby ludzkie (struktura bezrobocia, wyksztalcenie ludnosci, przygotowanie
merytoryczne do obstugi ruchu turystycznego, itp.),

- sfera spoteczna (aktywno$¢ spotecznosci lokalnych w tworzeniu turystycznego
wizerunku),

- ochrona $§rodowiska naturalnego (gospodarka odpadami, stopien skanalizowania
powiatu w aspekcie wykorzystania turystycznego, itp.),

- infrastruktura techniczna (stan drég powiatowych i gminnych, modernizacje,
budowa nowych nitek komunikacyjnych),

- rolnictwo 1 obszary wiejskie (aktywizacja obszarow wiejskich).

2. Analiza SWOT — przedstawienie mocnych i stabych stron powiatu (analiza
wewnetrzna) dotyczacych sytuacji terazniejszej oraz szans 1 zagrozen dotyczacych
okresow przysztych, ktére mozna analizowa¢ zaréwno jako szanse 1 zagrozenie
zewngtrzne jak 1 wewngtrzne. Sklasyfikowanie potencjalow 1 problemoéw powiatu.
Problemy, czyli wszelkie negatywnie postrzegane zjawiska, tendencje, procesy, jakie sa
odczuwane w zyciu spotecznym i gospodarczym powiatu. Sa one zjawiskami stalymi
o r6znym stopniu intensywnosci. Ze wzgledu na stopien nasilenia moga to by¢ przeszkody,
niedogodnosci lub wrecz bariery dalszego rozwoju turystyki. Potencjaly mozna oceniaé
jako zjawiska trwate badz korzystnie nasilajace sig.

3. Wizja przysziosci — stanowi tto ideowe catej strategii. Punktem wyjscia

do opracowania wizji jest okreslenie zagrozen i1 szans majace za zadanie ukierunkowanie
celow.

4. Cele strategiczne - uklad celow jest nastgpujacy: cel generalny, cele warunkujace,

priorytety oraz cele operacyjne. Cel generalny jest najbardziej ogdlnie pojetym celem
strategii 1 dlatego najdluzej pozostaje on niezmienny i aktualny, tak samo jak cele

warunkujace, ktorych zadaniem jest nadanie gtownych kierunkow strategii. Kazdy obszar
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problemowy charakteryzuje si¢ innymi priorytetami, ktore stanowia indykator
wykonawczy, uzasadniaja przynaleznos¢ danego obszaru problemowego w zasiggu dzialan
strategicznych. W ramach poszczegdlnych obszardw zostana wyodrgbnione cele
operacyjne, czyli odnoszace si¢ do konkretnych dziatan strategicznych, ktore cechuje
elastycznos¢ w modyfikacji 1 dopasowaniu do stanu faktycznego.

5. Operacyjne elementy strategii — warunkiem wdrozenia strategii jest:

- stworzenie tytutow kompleksowych programéw,

- opracowanie zasad wdrazania i monitorowania przebiegu wdrozen,

- wyznaczenia podmiotow realizujacych poszczegdlne programy,

- wyznaczenia podmiotu koordynujacego przebieg prac nad sformutowaniem,
wdrazaniem i aktualizacja strategii, w tym monitorujacego przebieg wdrozenia,

- wypracowanie instrumentow dziatan wdrozeniowych.

Strategia Rozwoju Turystyki nie jest dokumentem jednorodnym, ma ona charakter
interdyscyplinarnego, metodycznie zaplanowanego cyklu sktadajacego si¢ z elementéw
takich jak:

- misja koncepcji,

- hipoteza celéw, ktéra opiera si¢ w gltdéwnej mierze na aspiracjach rozwojowych
powiatu,

- diagnoza stanu - ocena rzeczywistej sytuacji w powiecie,

- identyfikacja i uporzadkowanie stabych i mocnych stron turystyki w powiecie,
w tym zagrozen i szans jej rozwoju, jakie wynikaja z diagnozy (analiza SWOT),

- scenariuszowa wizja przysztosci,

- wieloszczeblowy uktad celow stanowiacy istote strategii,

- zadania wdrozeniowe takie jak: programy, zasady dzialania czy monitoring.

6. Monitoring i wdrazanie — jego celem jest reagowanie na zmiany zachodzace

w uwarunkowaniach zewnetrznych 1 wewnetrznych otoczenia powiatu.

2.1. Etapy tworzenia strategii rozwoju turystyki

Strategia tworzona byta w etapach, ze wzgledu na zlozono$¢ zagadnienia. Schemat
obrazujacy powstawanie dokumentu zostal przedstawiony ponize;j:
ETAP 1: Kompetencje powiatu, wspotpraca regionalna i walory turystyczne:
- ocena sytuacji prawno — administracyjne;j,

- okreslenie instytucji wspierajacych,
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- analiza atrakcyjnosci turystycznej powiatu,

- inwentaryzacja zasobow,

- metodologia pojec.

ETAP 2: Diagnoza stanu istniejacego:

- analiza 1 ocena poziomu rozwoju ustug turystycznych (infrastruktura turystyczna
1 paraturystyczna),

- analiza 1 ocena przeksztalcen strukturalnych oraz tendencji rozwoju ruchu
turystycznego,

- analiza i1 ocena stanu istniejacego w powiecie na tle otoczenia (Polska,
wojewodztwo swigtokrzyskie, sasiednie powiaty).

ETAP 3: Analiza mozliwo$ci rozwoju turystyki:

- uwarunkowania zewngtrzne, szanse i zagrozenia dla zréwnowazonego rozwoju
turystyki,

- uwarunkowania wewngtrzne dalszego rozwoju sektora turystycznego,

- podstawowe problemy majace negatywny wplyw na funkcjonowanie i rozwoj
turystyki w powiecie,

- strategiczne dziedziny rozwojowe (rodzaje dzialalnosci, funkcje) preferowane
na terenie gmin powiatu,

- warianty 1 prognozy rozwoju turystyki.

ETAP 4: Strategiczne cele rozwoju:

- okreslenie wizji rozwoju i celu generalnego,

- konsultacje spoteczne 1 branzowe,

- sformutlowanie strategicznych celow rozwoju turystyki.

ETAP 5: Cele operacyjne i zadania realizacyjne:

- sformutowanie celéw operacyjnych,

- okreslenie zadan realizacyjnych dla kazdego celu operacyjnego,

- wyznaczenie priorytetowych celow operacyjnych i zadan realizacyjnych.
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2.1.1. Schemat budowy strategii

Strategia zostala uporzadkowana wg ponizszego schematu.

Wizja rozwoju turystyki w powiecie

Cel generalny

ll

Cele warunkujace

Priorytety
projekty projekty
projekty
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3. Opis diagnozy stanu aktualnego branzy turystycznej

Turystyka we wspodlczesnym rozumieniu zaczgla si¢ intensywnie rozwijaé
na przelomie XIX 1 XX wieku. W 1993 roku Komisja ds. Statystyki ONZ przyjeta
definicje, ktora okresla pojecie turystyki: ,,Turystyka obejmuje ogét dziatan ludzi, ktorzy
podrézuja 1 przebywaja dla wypoczynku, w interesach 1 w innych celach przez nie wigcej
niz jeden rok bez przerwy w miejscach znajdujacych si¢ poza ich zwyktym otoczeniem™1.
Obecnie, to prezna gataz gospodarki, ktora daje mozliwosci zatrudnienia milionom ludzi
na §wiecie,

Specyfika podrozowania zwigzana jest nie tylko z indywidualnymi
mozliwo$ciami, ale takze z rodzajem wykonywanej pracy 1 zainteresowaniami.
Mowiac o turystyce nalezy rozrézni¢ jej podstawowe formy, ktére stanowia
o wieloaspektowym rozwoju tej dziedziny.

1. turystyka aktywna, rekreacyjna i specjalistyczna,
- piesza,
- konna,
- rowerowa,
- sportow wodnych,
- zimowa,
turystyka miejska i kulturowa,
turystyka sentymentalna,

turystyka biznesowa i1 konferencyjna,

A

agroturystyka.

Turystyka aktywna to forma turystyki, w ktorej glownym Ilub waznym
elementem wyjazdu — niezaleznie od czasu jego trwania — jest podejmowanie
szczegdlnego rodzaju aktywnosci rekreacyjnej lub hobbystyczne;.

Turystyka miejska skupia si¢ wokot duzych aglomeracji. Podstawowym
czynnikiem rozwoju turystyki jest architektura miejska oraz zabytki historyczne, rowniez
muzea i obiekty o charakterystycznym rysie, zabudowa urbanistyczna, niezwykle miejsca

projektowane przez znanych tworcow.

1 Terminologia turystyczna — zalecenia WTO” — ONZ — WTO, Instytut Turystyki,
Warszawa 1995

10
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Podroze w celach sentymentalnych zwiazane sa z poszukiwaniem korzeni,
wlasnej tozsamos$ci narodowej lub regionalnej. Ten rodzaj turystyki uprawiaja czgsto
osoby, ktore wyemigrowaty z kraju badz cztonkowie ich rodzin pragnacy odwiedzi¢
»zlemi¢ 0jcoOw”. Ten rodzaj turystyki okresla si¢ rowniez jako turystyka zrodel.

Wyjazdy zwiazane z wykonywana praca sa znakomita okazja do uprawiania
turystyki wszelkiego rodzaju. Podroze biznesowe sa wciaz niedocenionym segmentem
turystyki, cho¢ jego znaczenie stale rosnie, zwtaszcza w kontekscie dazenia do integracji
z Unia FEuropejska. W tym aspekcie nabiera to wymiaru migdzynarodowego,
a jednocze$nie zwigksza skalg koncepcji rozwoju.

Agroturystyka zwiazana jest z wypoczynkiem na terenach wiejskich,
korzystaniem z naturalnych waloréw §rodowiska, ktére stanowia swoista atrakcje oraz
glowny cel wypoczynkowy. Powiat kielecki wyr6znia si¢ na agroturystycznej mapie kraju
liczba gospodarstw oraz jakoscia uslug turystycznych. Ten rodzaj pozarolniczej

dziatalnos$ci ma szansg sta¢ si¢ znaczaca sita gospodarki turystycznej w powiecie.

3.1 Kompetencje samorzadu terytorialnego w zakresie turystyki

Zamierzeniem reformy administracyjnej bylo przekazanie duzej czgs$ci zadan
jednostkom samorzadu terytorialnego, w celu zapewnienia sprawnego funkcjonowania
placowek 1 instytucji niekomercyjnych. Zakres dziatania powiatu obejmuje m.in. zadania
zwiazane z rozwojem ruchu turystycznego, ktore zostaty zapisane w  art. 4 pkt 1 ustawy
z dnia 5 czerwca 1998 roku o samorzadzie powiatowym (Dz. U. z 2001 r. nr 142, poz.
1592 z pbdzn. zmianami). Powiat wykonuje okreslone ustawami zadania publiczne
o charakterze ponadgminnym w zakresie kultury fizycznej i turystyki.

Zapis jest do$¢ ogodlnikowy, ale jednoczesnie pozwala na duza swobode
dzialania oraz wspoéldziatania w tym =zakresie wszystkich jednostek samorzadu
terytorialnego, podmiotow komercyjnych oraz oséb zajmujacych si¢ kreowaniem polityki
turystycznej.

W Regulaminie Organizacyjnym Starostwa Powiatowego w Kielcach szerzej
okreslony zostal zakres dziatan w dziedzinie turystyki [...]:

1. inspirowanie dziatan majacych na celu rozwoj ruchu turystycznego w powiecie,
poprzez tworzenie marki turystycznej powiatu,
2. wspotdziatanie z podmiotami prowadzacymi dziatalno$¢ z zakresu turystyki

w celu promowania r6znych form wypoczynku na terenie,

11
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3. wspieranie rozwoju agroturystyki oraz prowadzenie punktu konsultacyjno —
informacyjnego o agroturystyce,
4. wspotorganizowanie targow turystycznych i innych imprez branzowych,

5. promocja potencjatu turystycznego w kraju i poza jego granicami [...].

Dziatania dotyczace promocji turystycznej sa jednym z najwazniejszych elementéw
wptywajacych na ruch turystyczny na okreslonym terenie. Kompleksowa wspotpraca
na kilku obszarach strategicznych w aspekcie turystyki, pozwala w pelni zaktywizowac
srodowisko do wspolnych dziatan, w celu pobudzenia gospodarki turystycznej na terenie

powiatu.

3.2. Walory krajoznawcze powiatu

Powiat kielecki nalezy do najwickszych w Polsce, na 2 246 km® powierzchni mieszka

ponad 196 tys. ludzi. Podzielony jest na 19 gmin, w tym 3 miejsko — wiejskie:

1. Bodzentyn - Miasto i Gmina,
2. Chgciny — Gmina i Miasto,
3. Chmielnik - Miasto 1 Gmina,
4. Bieliny,

5. Daleszyce,

6. Gorno,

7. Lagow,

8. Lopuszno,

9. Mastow,

10. Miedziana Goéra,

11. Mnidw,

12. Morawica,

13. Nowa Stupia,

14. Piekoszow,

15. Pierzchnica,

16. Rakow,

17. Sitkowka — Nowiny,

18. Strawczyn,

19. Zagnansk.
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Powiat kielecki potozony jest w krainie Gor Swietokrzyskich. Miejsce to ma
charakter szczegdlny na geograficznej i turystycznej mapie Polski. Wyroznia je wielka
zmienno$¢ rzezby oraz form uksztaltowania terenu bedaca odzwierciedleniem
zréznicowanej budowy geologicznej. Wystgpuja tu bogate zloza wartosciowych kopalin,
najwigksze w Polsce kompleksy lesne z bogata flora i fauna. W rdéznorodnych
ekosystemach lesnych, takowych, bagienno — torfowych wystepuja liczne stanowiska
ro$lin i zwierzat, objetych ochrona gatunkowa bedacych ostoja zwierzyny i miejscem
legowym ptakéw. Bogactwo form przyrody zywej 1 nicozywionej o szczegdlnej wartosci
naukowo — dydaktycznej, krajobrazowej sprawito, iz w 1950 roku utworzono
Swigtokrzyski Park Narodowy, ktéry swoim zasiegiem obejmuje najcenniejsze obszary
Gor Swigtokrzyskich. Od roku 1988 funkcjonuje rowniez Zespét Parkow Krajobrazowych
Gor Swigtokrzyskich, w sktad ktoérego wchodza nastgpujace obszary wraz ze strefami
ochronnymi obejmujacymi czgsci terytorium nastgpujacych gmin:

1. Suchedniowsko — Oblggorski Park Krajobrazowy — Strawczyn, Miedziana Gora,

Zagnansk, Mniow, Blizyn i1 Suchedniow lezace poza granicami powiatu

kieleckiego,

2. Sieradowski Park Krajobrazowy — Bodzentyn,

3. Cisowsko — Ortowinski Park Krajobrazowy — Bieliny, Daleszyce, Gérno, Lagdw,

Pierzchnica i Rakow,

4. Jeleniowski Park Krajobrazowy — Lagéw, Nowa Stupia,

5. Checinsko — Kielecki Park Krajobrazowy, utworzony w 1996 roku,
ktéry w sposob niepelny zamyka od poludniowego zachodu pierscien Zespotu

Parku Narodowego. Granice Parku obejmuja czgsciowo gminy: Checiny,

Piekoszow, Sitkowka — Nowiny.

Parki krajobrazowe Gor Swietokrzyskich zajmuja tacznie okoto 80 tys. ha
powierzchni. O bogactwie i osobliwosci $wiata przyrody parkéw swiadczy fakt, Ze naich
obszarze znajduje si¢ 26 rezerwatow przyrody, 104 pomniki przyrody, 4 zespoty
przyrodniczo — krajobrazowe, 23 uzytki ekologiczne 1 wiele stanowisk dokumentacyjnych.
Parki Krajobrazowe staly si¢ terenami turystyki specjalistycznej — kwalifikowanej
(do ktorej nalezy wedkarstwo, kajakarstwo, jezdziectwo, a takze turystyka piesza,
rowerowa) oraz wycieczek krajoznawczych. W Parkach krajobrazowych Gor

Swietokrzyskich rekreacje utatwiaja liczne, znakowane szlaki turystyczne, miejscowosci

13



Strategia Rozwoju Turystyki

wypoczynkowe i popularne obiekty o znaczeniu turystycznym. Wyjatkowe rejony powiatu

pod wzgledem atrakcyjnosci przyrodniczej 1 kulturowe;j to:

Pasmo Klonowskie — Pasmo Mastowskie — Lysogory — Pasmo Jeleniowskie,
Pasmo Postowickie — Pasmo Gorskie,

Okolice Checin z Jaskinia Raj i Czerwona Gora,

Pasmo Cisowsko — Orlowinskie;

okolice Kielc ze zbiornikiem w Cedzynie i Borkowie;

rejon zbiornika Chancza i inne.

Przyroda i niezwykle zabytki kultury na terenie Gor Swietokrzyskich sprawiaja,

iz region ten cieszy si¢ nieslabnaca popularnos$cia wsrod turystow. Szczegodlng wartosé

przedstawiaja zabytki sakralne takie jak zespot klasztorny Bernardynéw w Swietej

Katarzynie, zespot klasztorny Benedyktynow w Swietym Krzyzu, goloborze, czyli

rumowisko skalne oraz Muzeum Przyrodniczo — Lesne Swigtokrzyskiego Parku

Narodowego.

Na terenie powiatu wystgpuje wiele obiektow, ktore sa atrakcjami turystycznym

0 zasiggu ogdlnopolskim:

ZamkKi (ruiny zamkow)

ruiny zamku z XIV w — Bodzentyn,

ruiny zamku z XIV w — Rembow, gm. Rakow,

ruiny zamku z XVII w- Maleszowa, gm. Pierzchnica,

ruiny zamku z XVII w — Podzamcze Piekoszowskie, gm. Piekoszow,

ruiny zamku z XIV w — Chgciny.

Klasztory:

pobernardynski zespot klasztorny XV w. w Sw. Katarzynie,
zespo6t klasztorny Franciszkanow XIV w. w Chgcinach,
pobernardynski zespot klasztorny XVII w. w Piotrkowicach,

pobenedyktynski zesp6t klasztorny XII w. w — Sw. Krzyzu.

Zabytki techniki:

- Huta Stanistawa Staszica w Samsonowie,

Osobliwosci przyrody:

dab Bartek, wiek okoto 1000 lat,
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- goloborze — rumowisko skalne w Gorach Swigtokrzyskich,

- rezerwaty bagienne: Biate Lugi, Stopiec, Gorna Krasna,

- odstonigcia skalne w wawozach: Pragowiec, Dule,

- rezerwaty geologiczne,

- jaskinie: Raj, Piekto, Zbojecka, Chelosiowa Jama.

Muzea:

- Zabytkowa Zagroda Swigtokrzyska — Punkt Etnograficzny Muzeum Wsi Kieleckiej
— Bodzentyn,

- Osrodek Tradycji i Garncarstwa — Chatupki, gm. Morawica,

- Jaskinia Raj — Wystawa Zbiorow Geologicznych — Checiny,

- Muzeum Starozytnego Hutnictwa Swigtokrzyskiego — Nowa Stupia,

- Muzeum H. Sienkiewicza — Oblggorek, gm. Strawczyn,

- Muzeum Regionalne Towarzystwa Ziemi Samsonowskiej, Samsonow,
gm. Zagnansk,

- Muzeum Misyjne Misjonarzy Oblatow Maryi Niepokalanej — Sw. Krzyz,

- Park Etnograficzny — Tokarnia, gm. Chgciny.

W regionie Gor Swigtokrzyskich istnieja znakomite warunki dla rozwoju ruchu
krajoznawczego, poczynajac od turystyki aktywnej, a konczac, na wciaz
niewykorzystanym, sektorze turystyki biznesowej i1 konferencyjnej. Warto roéwniez
zwrdci¢ uwage na rozwijajacy si¢ intensywnie segment turystyki sezonowej, w tym
konkretnym przypadku, turystyki zimowej. W powiecie kieleckim funkcjonuje obecnie
kilka wyciagdéw narciarskich:

. Krajno — Zagorze, stok Sabat o dlugosci ponad 700 m i szerokosci 50 m,
nasniezany, oswietlony, wypozyczalnia sprzgtu sportowego, szkotka narciarska, dobre
warunki zakwaterowania i wyzywienia,

. Radostowa, potnocno — zachodnie zbocze géry Radostowej, trasa dtugosci
600 m 1 r6znicy poziomoéw 105m o zroznicowanej konfiguracji szerokos$ci, o§wietlony,

. Tumlin — Podgréd, zbocze Gory Lajscowej (Wajsowa), dhugosé zjazdu-
300m, szeroko$¢ 50m, réznica poziomow ok. 60m, oswietlenie, ratrak, gastronomia,
wypozyczalnia sprz¢tu sportowego.

W zwigzku z tym zachodzi konieczno$¢ stworzenia odpowiednich

warunkow pobytowych, wlacznie z infrastrukturg techniczng umeozliwiajaca
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uprawianie narciarstwa, saneczkarstwa zarowno profesjonalnie, jak i amatorsko,

w ramach rekreacji i wypoczynku.

Majac na uwadze szeroko rozumiana ochrong ekologiczng atrakcyjnych
terenow Gor Swigtokrzyskich, wladze 9 gmin — Bieliny, Bodzentyn, Géarno, Lagow,
Mastow, Nowa Stupia, Zagnansk oraz dwie gminy spoza terenu powiatu — Laczna
i Wasniéw wraz z Dyrekcja Swictokrzyskiego Parku Narodowego utworzylty Zwiazek
Gmin Gor Swietokrzyskich. Chroniac przyrode oraz inwestujac w ushugi turystyczne
(wyciagi narciarskie, osrodki jazdy konnej, osrodki wodne, itp.) wladze Zwiazku chca
wspolnie wyeksponowac¢ walory krajoznawczo — turystyczne tego terenu, w sposob
wlasciwy 1 zorganizowany udostgpni¢ go turystom.

W ostatnich latach nastapit wzrost zainteresowania rozwojem  turystyki
wiejskiej, ktorego inicjatorem i koordynatorem sa stowarzyszenia agroturystyczne.
Gospodarstwa nalezace do zrzeszen maja zdecydowanie tatwiejszy dostgp do informacji
na temat rynku turystycznego, zmian w prawie, nowych mozliwosci ubiegania si¢
o pomoc finansowa z funduszy unijnych. Federacje i zwiazki korzystaja z ré6znorodnych
mozliwo$ci promocji, sprzedazy ofert, dystrybucji informacji eko- i agroturystycznej.
W ramach wspolnoty ksztaltowana jest takze polityka cenowa oraz wdrazanie innowacji.
Prekursorem bylo Sladkowskie Stowarzyszenie Agroturystyki i Turystyki ,,Dolina
Sanicy”, ktore dziata od 1996, nastgpnie, podobne zrzeszenia zawiazaty si¢ w innych
gminach:

1.  Swigtokrzyskie Towarzystwo Agroturystyczne ,.Lysogory” w Nowej Stupi,
Stowarzyszenie Agroturystyczne Gminy Daleszyce ,,Zeremie”,
Stowarzyszenie Rozwoju Gminy Lagow,

Zwiazek Gmin Gor Swiqtokrzyskich, Bodzentyn,
Agroturystyczne Stowarzyszenie Hodowcow Ryb ,,Borowiec”, Sladkéw Maty

Stowarzyszenie Agroturystyczne ,,W Krainie Latajacych Czarownic” Ciekoty.

e A A R e R

Stowarzyszenie Agroturystyczne ,,Dolina Czarnej”, Rakow

W 1999 roku funkcjonowato w powiecie okoto 70 takich gospodarstw,
a w 2000 roku byto ich juz 112, na poczatku 2004 liczba gospodarstw funkcjonujacych
oscyluje wokot 140 ( dane Urzedu Marszatkowskiego 1 Starostwa Powiatowego
w Kielcach). Stale zglaszaja si¢ osoby szukajace rady i pomocy przy uruchomieniu

wlasnego obiektu o przeznaczeniu turystycznym. Wigkszos$¢ z nich powstata w gminach,
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w ktorych sa dogodne warunki tzn. zbiorniki wodne, kompleksy lesne, wytyczone $ciezki

rowerowe 1 szlaki turystyczne do uprawiania turystyki aktywnej. Przez teren powiatu

przebiega wiele kilometrow pieszych szlakéw turystycznych o zrdznicowanym stopniu

trudno$ci. Wioda one przez najcickawsze tereny omawianego powiatu:

1.

10.

11.
12.

13.

14.
15.

Gotoszyce — Kuzniaki, 105 km, czerwony. Szlak prowadzi przez pasma:
Jeleniowskie, Lysogorskie, Mastowskie, Tumlinskie, Oblggorskie.

Checiny  Kielce, 18,5 km, czerwony. Trasa przebiega przez Doling Chgcinska
1 pasma: Zelejowskie, Bolechowskie, Zgorskie 1 Grzbiet Kadzielnianski.

Kuzniaki — Pogorzalte, 81 km, niebieski. Przebieg drogi: Pasmo Dobrzeszowskie,
Padot Strawczynski, Garb Gielniowski.

Chegciny — Lagow,69 km, niebieski. Szlak prowadzi przez Doling Checinska,
pasma: Skibskie, Bolechowickie, Zgorskie G., Postowickie, Dyminskie,
Daleszyckie. Cisowskie, Orfowinskie.

Wachock — Cedzyna, 45,5 km, niebieski. Szlak wiedzie przez Doling
Kielecko — tagowska, Doling Wilkowska, Pasmo Klonowskie, Doling
Bodzentynska, Plaskowyz Suchedniowski.

Wat Matacentowski — kapliczka $w. Mikotaja, 16 km, szlak niebieski, ktory
prowadzi przez pasma Bielinskie i Lysogorskie.

Stupia Nowa — Lysiec, 4 km, szlak niebieski.

Starachowice — taczna, 36 km, szlak zielony. Wiedzie przez Plaskowyz
Suchedniowski, Doling Bodzentynska, Pasmo Klonowskie.

Blizyn — Zagnansk, 26 km, szlak zielony, przebiega przez Plaskowyz
Suchedniowski.

Lagow — Shupia Nowa, 15 km, szlak zielony. Prowadzi przez Pasmo Bielinskie
i Doling Kielecko — Lagowska.

Szydtow — Wideltki, 34 km, trasa: Pogérze Szydtowskie i Pasmo Ociesgckie.
Wierna Rzeka — Chegciny,20 km, szlak zolty, pasma- Chgcinskie, Grzywy
Korzeczkowskie, Grzaby Bolminskie.

Stupia Nowa — szczytniak, 16 km, szlak czarny, prowadzi przez Pasmo
Klonowskie, Wyzyne Wasniowska, Pasmo Jeleniowskie.

Piekoszow — Zgorskie Gory, 7 km, szlak czarny.

Oblegorek — Barania Gora, 2,5 km, szlak czarny.
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Szlaki piesze stuza nie tylko rozwojowi ruchu turystycznego, spetniaja wazne
funkcje edukacyjne. Sciezki dydaktyczne, ktore przebiegaja przez teren Swietokrzyskiego
Parku Narodowego sa zréznicowane tematycznie i podzielone ze wzglgdu na zakres
merytoryczny. Aktualnie, Dyrekcja Swigtokrzyskiego Parku Narodowego odbudowuje na
terenie Bodzentyna cztery stawy o tacznej powierzchni 0,57 ha. Wokot stawow, ktore
usytuowane sa w dolinie rzeki Psarki, powstanie $ciezka dydaktyczna, a dla lepszego
wyeksponowania calego obiektu, od strony ruin zamku Biskupéw Krakowskich, powstana
dwa punkty widokowe. Obok wyznaczonych szlakéw znajduja sig Sciezki przyrodnicze,
historyczne oraz interdyscyplinarne z pelnym opisem obiektow zabytkowych
1 przyrodniczych zlokalizowanych przy szlaku.

Rozwoj szlakow pieszych oraz towarzyszacej im infrastruktury turystycznej
spowoduje wzrost zainteresowania turystyka aktywna w powiecie, co stanowi jedno
z priorytetowych zadan dokumentu.

Dla mito$nikow dwoéch kotek, w ramach przebudowy drog wojewddzkich
wchodzacych w sktad ,Malej Petli Swietokrzyskiej”, wydzielony zostanie z obu stron
jezdni pas ruchu dla roweréw. Trasa o tacznej dtugosci 46,8 km przebiegac bedzie przez
miejscowosci: Bodzentyn — Nowa Stupig — Bieliny — Wolg Jachowa — Gorno — Bodzentyn.
W ramach powyzszej inwestycji przewidziano takze budowg¢ punktu widokowego
w Krajnie (gm. Gorno).

Tworzenie warunkéw do uprawiania turystyki aktywnej uzaleznione jest
od wspoéldzialania samorzadéw oraz branzy turystycznej. Szczegoélnie istotny jest udziat
Polskiego Towarzystwa Turystyczno — Krajoznawczego, w projektach dotyczacych
modernizacji szlakow. Koncepcja PTTK zaktada modernizacje istniejacych szlakow
turystycznych przebiegajacych przez teren powiatu.

Roéwniez samorzady gminne zainteresowane sa wytyczaniem nowych szlakdw,
np.: Chmielnik, Daleszyce,. Mnidéw, Piekoszow, Strawczyn i1 Zagnansk i coraz wigksza
uwage skupiaja na ochronie srodowiska, wiedzac, ze tury$ci poszukuja terendw czystych

ekologicznie.

3.3. Baza noclegowa

Rozwoj turystyki na okreslonym obszarze bardzo czgsto uzalezniony jest
od bazy noclegowej. Mozliwo$¢ wypoczynku w obiektach o okre§lonym standardzie

wplywa znaczaco na ilo§¢ osob przybywajacych w celach rekreacyjnych. Wedhug danych
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Urzedu Statystycznego w Kielcach na dzien 31 lipca 2003 roku w powiecie kieleckim
znajdowaly si¢ 44 obiekty noclegowe, w tym 10 zaliczanych do kategorii ,,hotele, motele,
pensjonaty”. Lacznie oferowano 2814 miejsc noclegowych w tym 571 okreslonych wyzsza
kategoria. W celach turystycznych na terenach powiatu przebywato ponad 103 tys.,
udzielono prawie 160 tys. noclegow, w tym 69 343 w hotelach 1 motelach oraz 88 653

w pozostatych obiektach noclegowych. W Powiecie Kieleckim przebywato prawie 4000

turystow zagranicznych korzystajacych z bazy noclegowej o podwyzszonym standardzie.

Tabela 1 Obiekty noclegowe woj. swigtokrzyskiego

Teren Liczba obiektow Udziat %
Wojewddztwo 163 100
Miasto Kielce 14 9,2
Powiat buski 12 6,8
Jedrzejowski 8 10,5
Kazimierski 1 0,6
Kielecki 44 24
Konecki 26 18
Opatowski 4 1,9
Ostrowiecki 4 1,9
Pinczowski 7 3,7
Sandomierski 13 5,5
Skarzyski 10 9,9
Starachowicki 7 3,7
Staszowski 10 3,7
Witoszczowski 3 0,6

Zrodto: dane Urzedu Statystycznego za 2003 rok
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Analizujac dane zawarte w tabeli dotyczace wojewodztwa $wigtokrzyskiego mozna
stwierdzi¢, iz powiat kielecki plasuje si¢ w czoldwce rankingu pod wzgledem obiektow
noclegowych. Wysoki udziat (24%) $wiadczy o tym, ze na terenie powiatu koncentruje si¢
baza noclegowa wojewodztwa stanowiac powazne zaplecze kwaterunkowe dla
przybywajacych turystow.

Baza noclegowa stanowi podstawowe kryterium oceny przygotowania terenu
do obstugi ruchu turystycznego. Rownie istotnym elementem jest liczba placéwek
handlowych — sklepéw o zréznicowanym asortymencie (wg danych US — 1749) oraz stacji
benzynowych — 27, a takze placowek kulturalnych: kin, osrodkéw kultury, placowek
swiadczacych ustugi rozrywkowe. Lokalizacja obiektow noclegowych uzalezniona jest
w gléwnej mierze od atrakcyjno$ci turystyczno — krajoznawczej terenow. W powiecie
kieleckim mozna wyr6zni¢ te obszary, gdzie szczegdlnie intensywnie odbywa si¢ ruch
turystyczny.

Wykres 1. Liczba obiektéw noclegowych w woj. $wigtokrzyskim

50 44 B Miasto Kielce
45 — [ Powiat buski
40 O Jedrzejowski
35 M Kazimierski
30 O Kielecki_
B Konecki
25 O Opatowski
20 W Ostrowiecki
15 B Pinczowski
10 - 10 O Sandomierski
O Skarzyski
57 M Starachowicki
0 - B Staszowski
Liczba obiektow B Wtoszczowski

Zrédto: dane Urzedu Statystycznego za 2003 rok

W Gorach Swietokrzyskich koncentruje si¢ prawie 50% bazy noclegowe;.
Okolice te sprzyjaja powstawaniu kolejnych  hoteli, moteli, gospodarstw
agroturystycznych, réwniez blisko$¢ miasta wojewodzkiego — Kielce, stwarza dogodne

warunki dla turystyki kulturowej i wypoczynkowe;.
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Obecnie na terenie powiatu kieleckiego funkcjonuja nastepujace obiekty noclegowe.
1. Hotele, motele, pensjonaty powiatu kieleckiego:
- hotel Gromada, Cedzyna, gm. Gérno,
- Uroczysko, Cedzyna, gm. Gérno,
- ,,Echo”, Cedzyna, gm. Gérno,
- motel ,,Gérno”, gm. Gorno,
- motel ,,Nowiny”, gm. Sitkowka — Nowiny,
- Amelidwka, Machocice, gm. Mastow,
- Przedwios$nie, Machocice, gm. Mastow.
2. Zajazdy:
»Raj”, gm. Chgciny,
- Swigtokrzyskie Centrum Edukacyjne, Woélka Milanowska, gm. Nowa Stupia,
3. Osrodki wypoczynkowe:
- Zabieniec, Bolmin, gm. Checiny,
- Amazonka, Borkéw, gm. Daleszyce,
- Jodta, Daleszyce,
- Uroczysko, Daleszyce,
- Jodtowy, Bieliny,
- Jodlowy Dwor, Bieliny,
- Radostowa, Ciekoty, gm. Mastow,
4. Campingi:
,»Moto - Raj”, Miedziana Gora,
, Pod Skatka”, Nowa Stupia.
5. Schroniska mtodziezowe:
,»Pod Pielgrzymem”, Nowa Stupia,
- Machocice Scholasteria, Mastow,
- Lagow,
- Swieta Katarzyna, Bodzentyn
- Chegciny,
- Strawczyn.
- Sitkéwka — Nowiny
- Podzamcze Checinskie.
6. Zespot domkow turystycznych

- Gotoborze, Cedzyna, Gorno,
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- Lopuszno,

- Ameliowka, Mastow,

Baza noclegowa przedstawionych powyzej obiektow bedzie mogla by¢ wykorzystana
w wigkszym stopniu, jezeli zadba si¢ o polepszenie stanu infrastruktury turystycznej oraz
zagospodaruje si¢ odpowiednio istniejace zasoby np. zbiorniki wodne.

Na omawianym terenie, istnieje szereg zbiornikoéw, ktore przyciagaja turystow. Sa to:
1. ,,Chancza” — pow. 340 ha, gm. Rakow
2. ,,Cedzyna” — pow. 64 ha, gm. G6rno

(O8]

,Borkow” — pow. 35,7 ha, gm. Daleszyce (aktualnie odbudowywany, planowane
zakonczenie robot budowlanych w roku 2004, napetnienie zbiornika w roku 2005)
»Bolmin” — pow. 13,1 ha, gm. Chgciny

»Lipowica” — pow. 11,0 ha, gm. Che¢ciny

»Wojciechow” — pow. 7,2 ha, gm. Daleszyce

»Andrzejowka” — pow. 2,3 ha, gm. Chmielnik

»Borowa Gora” — pow. 1,65 ha, gm. Zagnansk

A A N

,Ciekoty” — pow. 1,5 ha, gm. Maslow

10. ,,Zachetmie” — pow. 1,3 ha, gm. Zagnansk

W fazie budowy sa aktualnie dwa zbiorniki wodne, realizowane w ramach programu
Zwiazku Gmin Gor Swigtokrzyskich:

1. ,,Umer” — pow. 11,9 ha, gm. Zagnansk

2. ,,Wilkow” — pow. 10,4 ha, gm. Bodzentyn

Rolg zbiornikow rekreacyjnych beda mogly w przysztosci (po ich przystosowaniu)
spelnia¢ rdwniez wyrobiska powstale w wyniku eksploatacji z16z piasku. Jako przyktad
mozna wskaza¢ wyrobiska w: Sukowie (gm. Daleszyce), Mostach (gm. Checiny), Tokarni
(gm. Chgciny), Brzezinach (gm. Morawica).

Z woda wiaze si¢ wedkowanie. Wprawdzie, najwigcej satysfakcji daje potow ryb
na naturalnych akwenach, jednak ,niecierpliwi” wedkarze moga skorzysta¢ z lowisk
wydzielonych na prywatnych obiektach stawowych. Jako przyktad mozna wskazac¢
towiska w Sladkowie Matym (gm. Chmielnik), Chatupkach (gm. Morawica) czy Fryszerce
(gm. Lopuszno). Zazwyczaj kompleksy stawowe oraz zbiorniki wodne otoczone sa lasami,
a wigc swojemu hobby moga po$wigcic sig nie tylko wedkarze.

Potrzeba budowy zbiornikéw wodnych byta zawsze przedmiotem zainteresowania

wladz administracyjnych, dlatego tez przed laty, opracowany zostal ,,Program malej
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retencji”’. Przewiduje on budowe na terenie powiatu, do roku 2015, dziesigciu zbiornikow.
Wykaz tych zbiornikéw przedstawiony jest ponizej:
1. ,,Wilkéw” —pow. 10,4 ha gm. Bodzentyn (realizowany)

2. ,,Umer” — pow. 11,9 ha gm. Zagnansk (realizowany)

(98]

»Wierna Rzeka” — pow. 58 ha gm. Lopuszno, Strawczyn, Piekoszow (faza projektowa,
wykup terenu)

»Mojcza” — pow. 85 ha gm. Daleszyce

»Baszowice” — pow. — pow. 116,5 ha gm. Nowa Stupia

»Napekow” — pow. 79,5 ha gm. Bieliny

,,L1SOW — Morawica” — pow. 58 ha gm. Morawica

»Holendry” — pow. 0,7 ha gm. Chmielnik

A A A

»Mniow” — pow. 0,9 ha gm. Mniow
10. ,,Morawica” - pow. 0,4 ha gm. Morawica

Poprawa infrastruktury technicznej jest podstawowym warunkiem rozwoju
ustug turystycznych i zwigkszenia liczby turystéw, ktorzy poszukuja obecnie oprocz
zakwaterowania 1 wyzywienia wielu ustug dodatkowych stanowiacych uzupeinienie
podstawowego pakietu.

Whiosek, zatem taki, iz nalezy zachgci¢ inwestorow, by rowniez inne tereny
Powiatu staly si¢ atrakcyjne turystycznie, tworzac alternatywne punkty w oparciu
0 nowoczesne rozwiazanie techniczne, w postaci tworzenia miejsca rozrywki i rekreacji,

aquaparkow, zbiornikow retencyjno-rekreacyjnych.

3.4. Schroniska mfodziezowe

Szkolne schroniska milodziezowe stanowia znaczaca baz¢ noclegowa
przystosowana do obstugi turystow preferujacych wypoczynek aktywny, przy
uwzglednieniu niskich kosztow przewidzianych na zakwaterowanie.

Gléwnym zadaniem placowek jest upowszechnianie wsrdd dzieci 1 miodziezy
krajoznawstwa 1 roznych form turystyki, prowadzenie poradnictwa 1 informacji
krajoznawczo — turystycznej oraz opicka i wychowanie dzieci i mtodziezy przebywajacych
w schroniskach. Na terenie powiatu kieleckiego funkcjonuje schroniska catoroczne oraz

jedna placowka sezonowa.
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1. Szkolne Schronisko Mtodziezowe w Checinach
Schronisko zlokalizowane jest w jednym z najatrakcyjniejszych punktow Powiatu.
Placowka dysponuje 120 miejscami noclegowymi i przystosowana jest do obstugi
wycieczek szkolnych, turystow indywidualnych oraz grup studenckich.

2. SSM w Machocicach Scholasterii
Obiekt potozony w Goérach Swietokrzyskich, w poblizu zalewu w Ciekotach i Cedzynie
oraz wyciagdéw narciarskich w Krajnie i Ameliéwce. Do dyspozycji turystow oddane jest
47 miejsc noclegowych w dwu, trzy i czteroosobowych pokojach. Obiekt, ze wzgledu na
dobre wyposazenie pokoi i sal rekreacyjnych oraz i atrakcyjne zagospodarowanie terenu

wokot schroniska, otrzymat I kategorig.

3. SSM w Lagowie
Placowka posiada 45 miejsc noclegowych o dobrym standardzie dla zorganizowanych
grup wycieczkowych 1 turystow indywidualnych. W planach inwestycyjnych schroniska
przewiduje si¢ zagospodarowanie terenu wok6ét obiektu wraz z przygotowaniem
niezbgdnej infrastruktury rekreacyjne;.

4. SSM w Nowej Stupi
Obiekt ten jest swego rodzaju wzorcowa placéwka. Do dyspozycji turystéw oddano 53
miejsca noclegowe w salach dwu 1 czteroosobowych oraz pomieszczenia o podwyzszonym
standardzie. Teren wokot schroniska przystosowany jest do obstugi grup turystycznych.
Schronisko posiada parking, wydzielone miejsce na ogniska oraz zaplecze dydaktyczno —
rekreacyjne.
Plan funkcjonowania placéwki obejmuje prowadzenie dziatan zmierzajacych do poprawy
stanu technicznego budynku ( budowa hydroforni, przystosowanie obiektu do potrzeb oséb
niepetnosprawnych) oraz uzupeklnienie wyposazenia sal noclegowych oraz pomieszczen
rekreacyjnych  (wymiana podstawowego  wyposazenia oraz zakup  sprzetu
komputerowego).

5. SSM w Swietej Katarzynie
Schronisko dysponuje 28 miejscami noclegowymi w doskonalym turystycznie punkcie
Gor Swietokrzyskich. Obiekt wymaga dostosowania technicznego dla obstugi turystow.

6. Sezonowe Szkolne Schronisko Mlodziezowe w Strawczynie
Schronisko dysponuje 46 miejscami noclegowymi. Czynne jest w okresie wzmozonego
ruchu turystycznego od 15 kwietnia do 15 pazdziernika. Baza techniczna jest

zmodernizowana, stan sprzetu 1 wyposazenia odpowiada wszelkim standardom

24



Strategia Rozwoju Turystyki

jakosciowym. Plan rozwoju taniej bazy noclegowej obejmuje dalsze dziatania zmierzajace
do poprawy stanu placowki i doposazenia w sprzet stuzacy rekreacji 1 wypoczynkowi.

Baza noclegowa schronisk jak i jej wykorzystanie jest zréznicowane. Swiadcza
o tym dane zawarte w tabeli 2.

Tab. 2 Wykorzystanie bazy schronisk mtodziezowych w latach 2002 — 2003.

Rok 2002 Rok 2003

Schronisko Liczba | Liczba Procent Liczba Procent
miejsc udzielonych | wykorzystania | udzielonych | wykorzysta

noclegow noclegow nia

Checiny 120 6113 29,36 10917 34,46

Lagow 45 1484 16,28 2671 19,39

Machocice 47 4381 33,29 4577 29,93

Scholasteria

Nowa Stupia | 53 5263 32,66 5005 32,01

Sw. 27 1577 23,08 1535 18,28

Katarzyna

Razem 292 19818 27,45 24750 29,14

Zrédto: dane Zespotu Obstugi Szkolnych Schronisk Mtodziezowych

Z danych zawartych w tabeli wynika, iz wzrasta liczba udzielonych noclegdéw oraz
stopieh wykorzystania bazy schronisk. Jednak zmiany te nie sa proporcjonalne dla
wszystkich placowek. Wzrost zainteresowania turystycznego nastapit w rejonie Lagowa,
Chgcin oraz Mastowa. Spowodowane jest to wzrostem naktadow na promocjg turystyczna
gmin, oferowaniem dodatkowych atrakcji turystycznych, szczegdlnie w okresie letnim,
a takze zmiang nastawienia lokalnej spotecznos$ci do turystow.

Szkolne schroniska mtodziezowe sa elementem taniej sieci bazy noclegowe;,
przygotowanej do obstugi zorganizowanych wycieczek szkolnych, mlodziezowych oraz
studenckich.

Analiza informacji o ruchu turystycznym wskazuje, ze nalezy zintensyfikowaé
promocjg¢ oferty turystycznej, skierowanej do wybranego segmentu rynku turystycznego.

W przypadku SSM, dobre efekty przynosi kierowanie ofert turystycznych z konkretnymi
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propozycjami pobytu na terenie powiatu bezposrednio do szkoél, internatow, placowek
oswiatowych.

Schroniska powiatu kieleckiego stanowia 55,5% bazy noclegowej w tej okreslone;j
kategorii. Dziatania zarzadcoOw bazy noclegowej powinny uwzglednia¢ rosnace
wymagania konsumentoéw, konieczno$¢ zapewnienia dodatkowych atrakcji lokalnych oraz
wszelkich udogodnien zwiazanych z pobytem turysty w schronisku, jak pokoje
o podwyzszonym standardzie, dostgp do aneksow kuchennych, tazienek, informacji

turystycznej oraz mozliwo$¢ korzystania ze sprzgtu sportowego i rekreacyjnego.

3.5. Baza agroturystyczna

Agroturystyka to innymi stowy forma turystyki polegajaca na wypoczynku na terenach
wiejskich o charakterze rolniczym, oparta na bazie noclegowej, najczgsciej rowniez
zywieniowej oraz forma aktywnos$ci rekreacyjnej zwiazana z gospodarstwem rolnym i jego
otoczeniem — przyrodniczym, produkcyjnym oraz ustugowym. wakacyjna, wykorzystujaca
gospodarstwa wiejskie. Moze przybiera¢ rozne formy, ale zawsze obejmuje
zakwaterowanie, a cz¢sto rowniez inne ustugi. Dwie podstawowe jej formy to
zakwaterowanie z obsluga, bezposrednio w gospodarstwie lub w jego poblizu, oraz
zakwaterowanie z wlasng obstuga na terenach nalezacych do gospodarstwa,
np. w domkach letniskowych, pojazdach kempingowych lub na polach namiotowych. Jest
czgscia turystyki wiejskiej w szerszym rozumieniu.

Wsréd wielu czynnikow majacych wpltyw na wybor wypoczynku na wsi znajduja sig:

- goscinnost,

- cisza i spokoj,

- wysoki standard mieszkania,

- dobre wyzywienie,

- Dbliski kontakt z przyroda,

- ,zdrowa zywno$c¢”,

- relatywnie nizsze ceny,

- dostep do kapieliska,

- malowniczy krajobraz,
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- wycieczki piesze.

Agroturystyka to nie tylko wypoczynek, ale réwniez warto$ci dydaktyczne,
poznawcze 1 wychowawcze. Czynnik ekonomiczny sprawia, iz jest to branza niezwykle
atrakcyjna pod wzgledem zwigkszenia dochodéw gospodarstw rolniczych. Agro-
1 ekoturystyka dzieli si¢ na dwie podstawowe formy rekreacji. Tury$ci moga organizowac
wypoczynek pobytowy oraz objazdowy, co zwigksza liczbg potencjalnych gosci majacych
mozliwo$¢ wyboru formy urlopu. Korzysci ptynace z agroturystyki maja swoje podtoze
socjopsychologiczne: wzrost szacunku dla spotecznosci wiejskiej, przenikanie kultury
1 obyczajow spotecznosci miejscowych i 0s6b przyjezdnych oraz kontakt z tradycyjnym
stylem zycia matych spotecznosci.

Ogromne znaczenie agroturystyki przejawia si¢ takze w wymiernych
korzy$ciach ekonomicznych tj. dodatkowe dochody z dziatalnos$ci pozarolniczej, oraz
konieczno$¢ doksztatcania 0s6b zajmujacych si¢ obstuga turystow.

Agroturystyka ma wpltyw na zamozno$¢ wsi, ale podjecie dodatkowego zajecia
przez miejscowych, nie powoduje przymusu rezygnacji z dotychczasowego sposobu
uzytkowania terenow rolniczych. Utworzenie jednego miejsca pracy w turystyce wymaga
okoto 40% nakladéow niezbgdnych do powstania jednego miejsca pracy w przemysle
przetworczym.

Obecnie w turystyce mozna obserwowa¢ ogolne trendy, ktére mozna zawrze¢
w stwierdzeniu: tury$ci poszukuja aktywnych form wypoczynku, ktoére umozliwiaja
wyciszenie sig, a jednocze$nie wymagaja wysitku fizycznego.

Na rozwoj agroturystyki w powiecie kieleckim zasadniczy wplyw maja
nastepujace elementy:

- wysoka stopa bezrobocia wsrod ludnosci wiejskiej 1 miejsko- wiejskie;j,

- naturalne walory §rodowiskowe,

- bogactwo historyczne 1 kulturowe,

- wlasciwy stosunek lokalnych spotecznos$ci do turystow (goscinnos¢, zyczliwosc),
- duze rozdrobnienie gospodarstw rolnych,

- niewystarczajaco dynamiczny rozwoj gospodarczy,

pomoc ze strony samorzadow lokalnych.

Rozmieszczenie gospodarstw agroturystycznych w duzej mierze uzaleznione jest
od czynnikéw zewngtrznych, takich jak: atrakcyjny turystycznie i urozmaicony krajobraz,
oraz warunki ekologiczne. Niemniej wazne sa uwarunkowania wewngtrzne. Do tej

kategorii zaliczana jest lokalizacja gospodarstwa, gdzie najwazniejsze jest odosobnienie
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od centrum miejscowosci oraz typ gospodarstwa. Szczegélnie pozadane sa te zagrody,
gdzie prowadzony jest chow zwierzat 1 uprawa zboz. Niezmiernie waznym elementem
wplywajacym na wybor gospodarstwa jest standard zakwaterowania oraz rodzaj
proponowanego wyzywienia.

W powiecie kieleckim rozmieszczenie gospodarstw agroturystycznych w duzej mierze
uzaleznione jest od waloréw krajoznawczych i zaangazowania spolecznego. Najwigksza
wioska agroturystyczna zlokalizowana w Sladkowie Matym, gm. Chmielnik, powstata
w wyniku ogromnej determinacji lokalnej spotecznosci, osobistego zaangazowania
mieszkancow oraz wydatnej pomocy funduszy unijnych. Inne enklawy powstaja w oparciu
o atrakcje przyrody, architektury oraz historii.

Na terenie powiatu wyrdzniaja si¢ gminy, gdzie agroturystyka stanowi wazny
element struktury zatrudnienia. W dziataniach tych w czotéwce plasuje sig: Chmielnik
Lagow, Nowa Shupia, Bodzentyn, Daleszyce oraz Rakow. Najmniej gospodarstw
agroturystycznych funkcjonuje w Morawicy, Lopusznie, Piekoszowie. Sa rowniez gminy,
gdzie nie zatozono zadnego gospodarstwa agroturystycznego.

W zwiazku z powyzszym nalezy podja¢ dziatania na tych obszarach, gdzie liczba
miejsc noclegowych jest niedostateczna i stworzy¢ dogodne warunki dla rozwoju
agroturystyki. Kampania informacyjna skierowana do rolnikow pozwoli spopularyzowac
t¢ formeg alternatywnych Zrédet dochodu na obszarach wiejskich. Brak ustug
agroturystycznych uniemozliwia opracowanie oferty wypoczynku na tych terenach
i jednocze$nie stanowi barier¢ rozwoju miejscowosci o duzym potencjale turystycznym.

Ze wzgledu na duze znaczenie agroturystyki, zarowno w aspekcie gospodarczym,
jak 1 spolecznym, samorzady lokalne planuja intensywny rozwoj tego sektora turystyki.
Koncepcje rozbudowy bazy agroturystycznej powstalty w gminach: Bieliny, Chegciny,

Daleszyce, Gorno, Morawica, Mnidow oraz Pickoszowie.

3.6. Gastronomia

Baza gastronomiczna omawianego terenu to glownie mate punkty usytuowane
w miejscowosciach, gdzie turystyka stanowi istotne zrodlo dochodu. Restauracje
zlokalizowane sa przewaznie w hotelach i1 zajazdach, natomiast mniejsze, samodzielnie
funkcjonujace bary 1 gospody w otoczeniu zabytkdw przyrody, architektury,

w miejscowosciach takich jak Nowa Stupia, Chegciny, Chmielnik.
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Dobrym sposobem na zroznicowanie oferty gastronomicznej jest tworzenie
oryginalnych restauracji w nietypowych wnetrzach obiektow zabytkowych, gdzie nie ma
prawnych zakazow lokalizacji tego typu punktéw ustugowych. Zalecanym rozwiazaniem
jest takze tworzenie kawiarni i niewielkich punktéw gastronomicznych w miejscowosciach
agroturystycznych, gdzie mozna adaptowa¢ pomieszczenia gospodarcze dla potrzeb
turystow. Na terenie powiatu funkcjonuje kilka nietypowych punktéw gastronomicznych
oferujacych ushugi w specjalnie adoptowanych budynkach, ktore postrzegane sa jako
miejscowa atrakcja. Rozwija si¢ rowniez forma ,letnich ogrodkow”, ktoére stanowia
uzupehienie dla wlasciwej bazy gastronomicznej. Dziatania w zakresie rozwoju
gastronomii sa jednym z najwazniejszych elementow dzialan na rzecz turystyki,
szczegllnie w miejscach, gdzie odnotowuje si¢ wzmozong liczbg turystOw w sezonie

letnim, jak w Chgcinach, Nowej Stupi, Piekoszowie, Strawczynie i Zagnansku.

3.7. Powiat kielecki przyjazny niepeftnosprawnemu turyscie

Osoby niepetnosprawne, ktore uczestnicza w ruchu turystycznym narazone sa
na liczne bariery, ktore uniemozliwiaja aktywny wypoczynek i rekreacje. Tury$ci moga
mie¢ powazne problemy z poruszaniem si¢ lub komunikowaniem z otoczeniem.
Schorzenia narzadu wzroku, stuchu, mowy, niepelnosprawno$¢ intelektualna i ruchowa
wszystko to powoduje, iz potencjalni tury$ci rezygnuja z organizacji wypoczynku
w miejscach nieprzystosowanych do ich obstugi. Do podstawowych wymogow
dotyczacych przystosowania obiektow do obstugi 0sob niepetnosprawnych naleza:

1. chodniki o utwardzonej i wyréwnanej nawierzchni o szeroko$ci co najmniej 1,5m,
podjazd przed wejsciem do budynku,

2. pochylnie przy réznicy wysokosci powyzej 2 stopni,

3. dzwig — platforma przed wejsciem do budynku,

4. drzwi wejsciowe do budynku o szerokosci co najmniej 0,9 m w $wietle 1 wysokos$ci
2m,

5. podnosnik lub winda czy platforma umozliwiajaca osobie niepelnosprawne;j
komunikacj¢ miedzy kondygnacjami wewnatrz budynku,

6. tazienka, ubikacja dostosowana do potrzeb osoby niepelnosprawnej z uchwytami

1 mozliwoscia doj$cia lub dojechania do kazdego urzadzenia,
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7. zaznaczone ciagi komunikacyjne i oznaczenia poszczego6lnych pomieszczen dla
0sOb niepelnosprawnych z ré6znymi schorzeniami (narzad ruchu, wzroku, stuchu,
mowy),

8. miejsca parkingowe dla pojazddéw oséb niepetnosprawnych,

9. miejsca postojowe ze stanowiskami zarezerwowanymi dla samochodow, z ktérych
korzystaja osoby niepetnosprawne,

10. oznaczone piktogramami opisanymi pismem Braille’a drogi ewakuacyjne, drzwi,
ciagi komunikacyjne poziome i pionowe, poszczegolne pomieszczenia,

11. widocznie oznakowane zewngtrzne 1 wewngtrzne ciagi komunikacyjne,

poszczegOlne pomieszczenia.

Wedtug badan ankietowych przeprowadzanych przez Gloéwny Urzad
Statystyczny gospodarstwa z osoba niepetlnosprawna prawnie stanowity okoto 30% ogotu
gospodarstw domowych.

Zadania samorzadu powiatowego w zakresie rozwoju turystyki realizowane sa
m.in. w oparciu o Powiatowy Program Dzialania na Rzecz Os6b Niepelnosprawnych na
lata 2004 — 2008. Program ten ma na celu zwigkszenie dostgpnosci do miejsc uzytecznosci
publicznej osobom niepelnosprawnym. W ramach realizacji zadan ustawowych
przyznawane sa pozyczki dla osob niepelnosprawnych na uruchomienie dziatalnosci
gospodarczej w zakresie agroturystyki przeznaczonej do obslugi os6b wymagajacych
utatwien w poruszaniu si¢. W skali ogolnopolskiej jest to powazny odsetek osob, ktore
maja szczegolne potrzeby rekreacji 1 wypoczynku. Zwazywszy na fakt, iz powazna grupa
0sOb niepetlnosprawnych jest aktywna na rynku pracy, posiada state lub dorazne
zatrudnienie, jest to segment rynku turystyki przyjazdowej i wypoczynkowej atrakcyjny
dla gestorow bazy noclegowej i gastronomiczne;j.

Oceniajac stan obiektow i zaplecza turystycznego w powiecie kieleckim nalezy
stwierdzi¢, iz infrastruktura turystyczna 1 paraturystyczna stuzaca osobom
niepetnosprawnym jest niedostateczna. Najlepsze warunki obstugi niepelnosprawni turysci
moga znalez¢ w hotelach i lokalach gastronomicznych bedacych ich integralna czgs$cia.
Najmniej uwagi osobom z wadami psychoruchowymi poswigcaja wiasciciele gospodarstw
agroturystycznych. W hotelach, zajazdach, motelach i1 o$rodkach wypoczynkowych
zlokalizowanych w Powiecie Kieleckim istnieje mozliwo$¢ zakwaterowania i obstugi osob
poruszajacych si¢ na woézkach inwalidzkich, majacych trudno$ci w poruszaniu si¢ oraz

komunikowaniu z otoczeniem. Jednak te zabiegi zmierzajace do poprawy sytuacji

30



Strategia Rozwoju Turystyki

niepetnosprawnych turystow sa niewystarczajace 1 niewspotmierne do zainteresowania.
Ze wzgledu na naturalne walory krajoznawcze, uksztattowanie powierzchni, mikroklimat,
region predestynowany jest do organizacji turnuséw rehabilitacyjnych, wezasow o profilu
zdrowotnym, pobytow rekreacyjnych stuzacych kondycji psychicznej i fizyczne;j.

Stan przygotowania bazy noclegowej w  obiektach hotelarskich
1 gastronomicznych powiatu kieleckiego na potrzeby osob wymagajacych specjalnych
usprawnien nie jest odpowiedni do liczby turystow. Tylko w nielicznych hotelach
zamontowano szyny umozliwiajace poruszanie si¢ na wozku, przystosowano wezly
sanitarne w odpowiednie uchwyty i wiasciwe piktogramy oraz zabezpieczono krawedzie
1 zakupiono maty antyposlizgowe. Jednak sytuacja zaczyna si¢ zmienia¢ pod wptywem
coraz wigkszego popytu na ten rodzaj ustug, a takze w ramach podnoszenia standardu
jakosci ustug hotelarskich i gastronomicznych. Istnieje obecnie mozliwos¢ taczenia
w pakiet podstawowych i dodatkowych ustlug turystycznych. Polega to na tym,
1z zakwaterowanie zapewniaja obiekty hotelarskie, natomiast r6zne rodzaje terapii dla 0sob
wymagajacych  rehabilitacji  ruchowej mozna  znalezé w  gospodarstwach
agroturystycznych, ktore prowadza hipoterapig, zajgcia rekreacyjne w przyjaznym

1 naturalnym $rodowisku wiejskiej zagrody.
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4. Ocena potencjatu turystycznego
4.1. Segmentacja rynku

Rynek turystyczny koncentruje si¢ wokot terendw o szczegoélnych walorach
wypoczynkowych. Nierdwnomierne rozmieszczenie centrOw rekreacyjnych zwiazane jest
w glowne] mierze z przygotowaniem infrastruktury turystycznej oraz naturalnymi
warunkami krajobrazowymi, ktére czynia niektore regiony Polski uprzywilejowanymi.

Segmentacja rynku polega na podziale zrdéznicowanego przekroju
konsumentéw na jednorodne grupy odbiorcow konkretnych ofert turystycznych. Przy
podziale nalezy stosowa¢ wiasciwe kryteria ulatwiajace identyfikacje klientow oraz
przygotowanie wlasciwego pakietu ustlug. Jako pierwsze kryterium przyjmuje sig
charakterystyke konsumenta:

- miejsce zamieszkania,

- wiek,

- stan rodziny,

- dochod na osobe,

- styl zycia,

- przynaleznos$¢ do grupy spotecznej.

Réwnorzednym czynnikiem okreslenia segmentu jest charakterystyka wzorcow
konsumpcji;

- przyczyny zakupu oferty,

- oczekiwania, co do jakosci,
- ceny,

- standard obstugi turystow.

Okreslenie grupy docelowej na rynku, dla ktorej tworzy sig ofertg turystyczna,
umozliwia kompleksowe dziatania w zakresie promocji produktu. Dokonanie trafnej
segmentacji rynku shuzy jakos$ci w zakresie przygotowania produktu — poprzez spetnienie
oczekiwan na odpowiednim poziomie z zachowaniem oczekiwanego standardu
swiadczonych ustug turystycznych. Nalezy réwniez uwzgledni¢ warunki, ktore sprawia,
1z segmentacja przyniesie oczekiwane efekty:

- kazdy wyodrgbniony segment musi zosta¢ okreslony z punktu widzenia jego

wielkosci,
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- segment powinien by¢ optacalny,

- dostepny, czyli kanat dystrybucji powinien przebiegaé w  sposob
bezkonfliktowy,

- segment winien by¢ homogeniczny — zblizone potrzeby wybranego segmentu
rynku.

W  powiecie kieleckim mozna wyodrgbni¢ kilka segmentow rynku
turystycznego, ktore w przypadku wiasciwego zarzadzania moga przynie$¢ znaczne
korzysci dla lokalnych spoteczno$ci. Przede wszystkim dominujaca rolg spetnia:

- turystyka aktywna (piesza, rowerowa, gorska),
- turystyka kwalifikowana,

- mtodziezowa, szkolna, dydaktyczna,

- wiejska, agroturystyka,

- rodzinna,

- kulturowa, pielgrzymkowa,

- turystyka zrodet.

Wokot tych wybranych grup rynku mozna stworzy¢ znakomity produkt
turystyczny, ktéry bedzie szansa pobudzenia ruchu turystycznego w powiecie. Zwazywszy
na fakt, iz 2% pracujacych ogdtem to osoby zatrudnione w sektorze turystyki, nalezy
polozy¢ szczegdlny nacisk na rozwoj ustug zwiazanych z obstuga turystow. Zwtiaszcza,
ze czg$¢ rynku czg$¢ rynku turystycznego poszukuje nowych terendw i atrakcji, zatem
wojewodztwo $wigtokrzyskie wraz z powiatem kieleckim moze staé si¢ ciekawym
produktem turystycznym.

Istotnym jest, iz turystyka ze wzgledu na swoj interdyscyplinarny charakter
generuje miejsca pracy nie tylko w sektorze koncowej konsumpcji turystycznej, ale takze
w sektorze produkcyjnym. Bezposrednio wptywa na liczbe miejsc pracy przy wszelkiego

rodzaju przedsigwzigciach zwiazanych z zaspokojeniem potrzeb konsumentow.

4.2. Produkt turystyczny

Produktowi turystycznemu przypisuje si¢ dwojaki sens: w wezszym znaczeniu
oznacza on wszystko, co turysta kupuje, w szerokim — wszystko, co turysta czyni w czasie
podrézy oraz w miejscu przeznaczenia (pobytu w docelowym miejscu). Przedmiotem

wymiany na rynku turystycznym sa:
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1. dobra i ustugi, dla ktorych czynnikiem popytotwoérczym jest wytacznie

turystyka (np. przejazdy, noclegi, ustugi przewodnickie),

2. dobra i ustugi, ktorych zakup wystepuje w zwiazku z uprawianiem turystyki,
ale ktore stanowia jedynie pewna substytucje konsumpcji w innych okresach i
Ww innym miejscu (np. obuwie, ubior),

3. dobra 1 ustugi, ktore zaspokajaja te same potrzeby wystgpujace zar6wno
u turystow, jak i 0sob nie bedacych turystami (np. taczno$¢, ochrona zdrowia).
Produkt turystyczny tworza:

1. podstawowe dobra turystyczne (walory turystyczne),

2. dobra materialne i ustugi §wiadczone przez wytworcow,

3.udogodnienia.

Punktem wyjscia dla projektowania produktu sa przede wszystkim motywacje

podrozy. Identyfikacja motywdéw dowodzi, ze ludzie podrézujac pragna zaspokoic

potrzeby:

1. odpoczynku w atrakcyjnym S$rodowisku przyrodniczym (np. w goérach, nad
jeziorami, nad morzem),

2. poznania ciekawych zjawisk przyrodniczych (np. wielkich kanionéw,
wodospadow, wulkanow, przeloméw rzek),

3. korzystania z doébr kultury (np. teatrow, galerii, muzedéw, zwiedzanie miejsc
historycznych, zabytkéw architektonicznych),

4. poprawy zdrowia (wyjazdy do miejscowosci uzdrowiskowych, sanatoriow),

5. uczestnictwa w wielkich wydarzeniach, uroczystosciach 1 imprezach (np.
olimpiadach, mistrzostwach w rdéznych dyscyplinach sportu, festiwalach
filmowych),

6. odwiedzin krewnych i znajomych,

7. nauki i studidw,

8. gospodarcze i zawodowe (np. negocjowanie i1 zawieranie kontaktow, badanie

i ekspertyzy, konferencje, narady, konsultacje).

Kazda z wymienionych grup potrzeb wymaga specjalnych ofert dobr i ustug

odpowiadajacych ujawnianym przez nabywcoOw preferencji i ich mozliwo$ciom

ekonomicznym. Celem nadrzednym tworzenia produktu turystycznego jest ekspansywny

rozwoj turystyki w regionach oraz promocja waloréw wypoczynkowych.
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Rozw@j produktow komercyjnych w wymiarze turystycznym oparty jest na:
- istniejacych atrakcjach, infrastrukturze i ustugach,
- uzupehianiu nowymi atrakcjami, imprezami, ustugami extra,
- tworzeniu nowego wizerunku,

- nastawieniu na okreslony segment rynku.

Planowanie rozwoju produktu turystycznego zwiazane jest ze $cisla wspotpraca
trzech sektorow: publicznego, prywatnego oraz nie komercyjnego (instytucje non — profit),
np.: stowarzyszenia, fundacje, itp.

W omawianym powiecie doskonatym produktem turystycznym moga stac si¢
Gory Swietokrzyskie oraz Ponidzie. Przy konsekwentnym dzialaniu, zmierzajacym
do poprawy infrastruktury turystycznej i paraturystycznej, skomponowaniu oferty
zorientowanej na konkretnego odbiorce, przeprowadzeniu wiasciwej kampanii majacej na
celu promocje produktu na rynku krajowym i zagranicznym, mozna osiagna¢ wysoki
stopien skomercjalizowania produktu turystycznego. Zamierzony cel wymaga wspotpracy
sektora publicznego i prywatnego. Zaréwno samorzady, jaki i prywatni inwestorzy daza
do poprawy rynku ustugowo — turystycznego poprzez realizacje odpowiednich inwestycji.
Powiat kielecki wdrozy projekt pod nazwa ,,Rowerowa petelka — na szlakach powiatu”
oraz ‘Pieszo przez powiat kielecki”. Niektore samorzady, takie jak Chmielnik, Daleszyce,
Gorno, Nowa Stupia, Piekoszéw, Strawczyn i1 Zagnansk maja roOwniez znaczny udzial

w tworzeniu produktu turystycznego i poprawie warunkow dla turystyki aktywne;j.

4.3 Promocja w turystyce

Réwnie waznym elementem kreowania produktu turystycznego jest promocja,
czyli system wymiany informacji migdzy ludzmi, w ktérej producenci przekazuja
konsumentom zespdt sygnatéw, majacych zwroci¢ ich uwage na korzysci, jakie moga

uzyska¢ dokonujac zakupu ustug.

Celem promocji marketingowej jest:

- budzenie potrzeby poznania nowej oferty,
- przekonywanie o szczegolnych walorach oferty,

- podtrzymywanie popytu na produkty juz znane,
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- przekonywanie o potrzebie nabycia wigkszego pakietu produktéw, np. przedtuzenie
pobytu, czeste wyjazdy,
- zachecanie do zakupu ustug §wiadczonych w okreslonym czasie np. przed sezonem lub
po sezonie,
- zachecanie do uslug $§wiadczonych na okreslonych warunkach, np. czarter, grupowe
wycieczki.
Do najpopularniejszych 1 skutecznych srodkéw promocji mozna zaliczy¢: reklame
w prasie, radiu, telewizji, ,plakaty, wydawnictwa, filmy oraz upominki. Narz¢dziem
promocji sa roéwniez targi turystyczne, konferencje prasowe, relacje prasowe, wywiady
w $rodkach masowego przekazu, seminaria i imprezy sponsorowane.
Wykorzystuje si¢ rowniez §rodki uzupetniajace w postaci konkurséw, upominkow,
specjalnych programéw swiatecznych.
W dziataniach promocyjnych powiatu kieleckiego wykorzystywane sa kanaty
medialne w postaci reportazy prasowych, artykuldw sponsorowanych oraz obszernych
relacji z wydarzen turystycznych, a takze zamieszczanie ptatnych banneréw w branzowych

wydawnictwach turystycznych.

Powiat posiada réwniez kilka wznawianych na biezaco folderow turystycznych.
Sa to zardwno obszerne opracowania uzupetnione zdj¢ciami charakterystycznych obiektow
0 znaczeniu turystycznym, jak rowniez okolicznosciowe foldery przygotowywane
z mysla o udziale w konkretnych przedsigwzigciach turystycznych, np. udzial w targach

zagranicznych, a takze gadzety charakterystyczne dla regionu.

Waznym elementem promoc;ji jest udzial w targach turystycznych, ktore
w zalezno$ci od pory roku nastawiano sa na promocj¢ turystyki letniej badz zimowej
( harmonogram targéw znajduje si¢ w tabeli nr 3). Powiat kielecki aktywnie uczestniczy
w tej formie wsparcia ruchu turystycznego. Powaznym uczestnikiem targow sa cztonkowie
stowarzyszen agroturystycznych, ktorzy w bezposredni sposob przekazuja oferty

wypoczynkowo — rekreacyjne z terenu swojej gminy.
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Tabela 3. Harmonogram targow krajowych i zagranicznych

DATA NAZWA MIEJSCE WSPOLUDZIAE
IMPREZY
21 —23 marca |NA STYKU |LODZ Stowarzyszenia agroturystyczne
KULTUR
28— 30 marca GLOB KATOWICE Stowarzyszenia agroturystyczne
03— 06 kwietnia | VOYAGER KIELCE Wystawcy z terenu powiatu
26 kwietnia —|TARGI PLAUEN/ Wystawcy z terenu powiatu
03 maja CHLOPSKIE NIEMCY
25— 27 wrzesnia | TT WARSAW | WARSZAWA |Z Urzedem Marszatkowskim,
TOUR + ROT
TRAVEL
23-26 TOUR SALON |POZNAN Z Urzedem Marszatkowskim,
pazdziernika ROT

Starostwo Powiatowe w Kielcach bierze udzial w najwazniejszych
imprezach odbywajacych si¢ w kraju. W harmonogramie uwzgledniono tylko te targi,
ktore wyrdzniaja si¢ ranga i prestizem wsréd wystawcow, osdb zwiedzajacych oraz
specjalistow 1 animatorow turystyki. Udzial starostwa w krajowych i migdzynarodowych
imprezach pozwala w pewnym stopniu realizowac elementy strategii rozwoju powiatu
kieleckiego, natomiast Europejskie Targi Chtopskie w Plauen to dobry sposob na promocje
Ziemi Swigtokrzyskiej poza granicami Polski. Blisko$¢ rynkéw zachodnich, mozliwosé
dotarcia do klientow poprzez bezposrednia rozmowe umozliwia skuteczna reklame atrakcji
turystycznych naszego subregionu.

Imprezy targowe pozwalaja na prezentacje¢ poszczegdlnych gmin powiatu
kieleckiego, umozliwiaja udziat stowarzyszeniom agroturystycznym oraz przedsigbiorcom
dziatajacym w branzy turystycznej. Kontakt z potencjalnym nabywca ustug turystycznych
pozwala §ledzi¢ trendy krajowe, dostosowywaé standard ustug do wymogow rynku oraz
reagowac na wszelkie zmiany zachodzace w turystyce.

Targi sprzyjaja nawiazywaniu kontaktow z instytucjami i stowarzyszeniami.
Stanowia ptaszczyzne do wymiany doswiadczen, pomagaja kreowac przyjazny wizerunek
naszego terenu.. We wszystkich imprezach targowych biora udzial stowarzyszenia
agroturystyczne powiatu, przedsigbiorcy branzy spozywczej i produkcyjnej oraz tworcy

i arty$ci ludowi jako przedstawiciele kultury i folkloru $wigtokrzyskiego. Podwystawcy
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przygotowuja pokazy kulinarne, prezentuja oferty, a takze promuja nieodptatnie marki

turystyczne.

4.4. Promocja powiatu

Na uwagg zashuguje fakt, iz merytoryczni pracownicy starostwa wypracowali szereg form

promocji . Do wazniejszych naleza:

- targi turystyczne (krajowe 1 migdzynarodowe),

- promocja matych 1 S$rednich przedsigbiorstw branzy turystycznej
1 agroturystycznej w Niemczech — partnerski Powiat Vogtland i Hoxter,

- wydawnictwa promocyjne — przewodniki, mapy, katalogi ofert turystycznych
w r6znych wersjach jezykowych,

- organizacja imprez powiatowych oraz wspoludziat w wielu imprezach
gminnych majacych na celu promocj¢ walorow turystycznych,

- wspotpraca z instytucjami zajmujacymi si¢ popularyzacja turystyki.

Waznym elementem promocji terenu sa cykliczne imprezy kulturalne i sportowe

(tab. 4).
Tabela 4 Cykliczne imprezy kulturalne i sportowe powiatu kieleckiego
L.p. Nazwa imprezy Miejsce Data
1 2 3 4
1 Powiatowy Przeglad Zespotéw Koledniczych Mastow styczen
Sniadanie na trawie, VIII Ogélnopolski Festiwal , maj
2 ,.Sztuka 1 Moda” Zagnansk
3 Eliminacje Powiatowe XXVII Migdzynarodowych Ciekoty, mai
Buskich Spotkan z Folklorem gm. Mastow J
4 Targi Voyager Kielce kwiecien
Przeglad Zespotow Folklorystycznych . . ..,
5 Sladkéw Maly 2003 Sladkow Maty | sierpien
6. Dymarki Swigtokrzyskie Nowa Stupia sierpien
W ramach 140 rocznicy urodzin S. Zeromskiego: Strayvczyn a .
. Ciekoty wrzesien
7. - rajd turystyczny, !
. - . . Podzamcze listopad
- konkurs literacki im. S. Zeromskiego. o
Checinskie
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8. Przeglad Sztuki Ludowej Powiatu Kieleckiego Kielce listopad
9. Dni Miasta i Gminy, Dni Gminy Teren Powiatu | sezon letni
10. Swigtokrzyski Zlot Ekologiczny Zagnansk maj

Dziatania promocyjne powiatu obejmuja réwniez opracowywanie wzorow
1 dystrybucje materiatow, do ktérych powiat ma prawo wytacznosci. Ta forma reklamy jest
wazna ze wzgledu na identyfikacje przedmiotu, a wigc kreowanie wizerunku
turystycznego powiatu. W zbiorach starostwa znajduja si¢ oryginalne przyciski do papieru
w formie Baby Jagi, piorniki wykonane w drewnie oraz szklo ozdobne z herbem powiatu
kieleckiego. Istnieje potrzeba rozszerzenia asortymentu ,firmowych znakéw” oraz
umocnienia zwiazku marki z powiatem. W tym celu nalezy opracowa¢ kompleksowy plan
oznakowania turystycznego terenu z jednolita szata graficzng oraz przeprowadzenie akcji
znakowania terendw strategicznych z punktu widzenia ruchu turystycznego. Montaz tablic
informacyjnych zawierajacych podstawowe dane dotyczace atrakcji turystycznych czy
charakterystycznych  obiektow wraz przyjaznego oznaczeniami dla turystow
niepelnosprawnych sprzyja tworzeniu przyjaznego wizerunku omawianego terenu.

Dorobek powiatu to rowniez r6zne wydawnictwa, a szczegdlnie przewodniki

1 informatory, ktorych katalog obejmuje tabela 10.

Tabela 5 Wydawnictwa ciagle i okoliczno$ciowe Powiatu

. Rodzaj Cykl Wersja
L.P. Nazwa wydawnictwa . . _
wydawnictwa wydawniczy jezykowa
Gospodarstwa agroturystyczne J- polski
l. 1 schroniska mlodziezowe informator tytut wznawiany | j. angielski
Powiatu kieleckiego j. niemiecki

Przewodnik dla turystow ' _ ‘ '
2. ) ‘ przewodnik tytut wznawiany | j. polski
pieszych i zmotoryzowanych

. . przewodnik . _ .
3. Rowerem gorskim wokoét Ciekot . tytut wznawiany | j. polski
gminy Mastow
Powiat Kielecki — perta woj. ' ' . J. polski
4. ‘ ‘ informator okoliczno$ciowy |
swigtokrzyskiego J- niemiecki
5. | Powiat Kielecki zaprasza na stoki informator okolicznosciowy | j. polski
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Gor Swietokrzyskich
J- polski
6. Powiat kielecki informator wznawiany J. angielski
Jj. niemiecki
7. Gory Swigtokrzyskie przewodnik | okolicznosciowy | ]. polski
8. Kielce — Gory Swigtokrzyskie przewodnik wznawiany J- polski
Szlak Checiny — Daleszyce — ' ' ' _
9. przewodnik wznawiany j-ploski
Lagow
‘ ‘ Przewodnik ‘ _ ‘
10. Legendy $wigtokrzyskie . wznawiany j- polski
rodzinny
Gory Swigtokrzyskie, Checiny i Sktadanki . ' ' '
11. o, _ okolicznosciowe |  j. polski
okolice, Sw. Katarzyna krajoznawcze
. . Przewodnik po . . .
12. Pielgrzymkowym szlakiem _ wznawiany j. polski
sanktuariach

Liczba tytutéw statych uzupetniana jest pozycjami okoliczno$ciowymi zwigzanymi

z udziatlem Powiatu w imprezach turystycznych. Faktem jest, iz state tytuly nalezy

utrzymaé¢ ze wzgledu na duza popularno$¢ oraz szczegdétowe opracowanie, ktore

znakomicie spetia funkcje informacyjne, a takze jest wiarygodnym zrédtem wiadomosci
na temat wypoczynku i rekreacji na terenie Gor Swietokrzyskich i Ponidzia.

Niezwykle cennym kanatem dystrybucji wiadomos$ci turystycznych jest

internet. Strona powiatu kieleckiego: www.powiat.kielce.pl zawiera najwazniejsze

informacje o aktualnym stanie bazy noclegowej, gastronomicznej, adresy instytucji oraz

linki do stron urzedéw 1 instytucji wojewodztwa swigtokrzyskiego.

4.5. Wspoblpraca zagraniczna

Wspotpraca partnerska to istotny element kreowania polityki spoteczno —
gospodarczej powiatu kieleckiego. Na mocy porozumienia migdzynarodowego Starostwo
Powiatowe w Kielcach zawarlo umowg o wspotpracy z dwoma niemieckimi powiatami:
Vogtland- Plauen oraz Hoxter. W mysl okre$lonych zasad, wspolpraca dotyczy takich
obszaréw jak polityka spoteczna, rolnictwo, rynek pracy, oraz turystyka i promocja

turystyczna. W ramach umowy powiat uczestniczy w Europejskich Targach Rolniczych,
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ktore odbywaja si¢ na przelomie kwietnia i maja w Plauen. Ponadto, elementem
sktadowym umowy jest porozumienie zwierane przez szkoly polskie i niemieckie, czego
efektem jest organizacja praktyk uczniowskich w zaprzyjaznionych powiatach.

Waznym przedsigwzigciem realizowanym z niemieckim partnerem jest Tydzien
Niemiecko — Polski i towarzyszace temu wydarzenia kulturalne i1 artystyczne, a takze
umozliwianie nawiazywania kontaktow handlowych 1 ekonomicznych pomigdzy
przedsigbiorcami z Polski i Niemiec.

Kontynuacja partnerskiej wspotpracy znajdzie rowniez uzasadnienie po akcesji
Polski do Unii Europejskiej, kiedy pojawi si¢ mozliwos¢ realizacji projektow przy
wspotudziale niemieckich partnerow. W ramach bilateralnej pomocy, panstwa unijne moga

udziela¢ réznego typu grantow na wykonanie projektéw dotyczacych rowniez turystyki.

4.6. Instytucje wspierajace

Turystyka to istotny element gospodarki zaréwno w skali lokalnej, regionalnej
jak tez ogolnokrajowej. Rozwo6j ruchu turystycznego wywiera wplyw na ksztaltowanie
charakteru danego terenu. Z ekonomicznego punktu widzenia, zarzadzanie baza
turystyczna stanowi bodziec dla rozwoju handlu, ustug oraz tworzy sprzyjajace warunki
dla matych i $rednich przedsigbiorstw. Analizujac trendy rynku, mozna dostrzec, iz cecha
charakterystyczna, poczynajac od 2000 roku, jest konsolidacja branzy. Powstaja nowe
instytucje wspierajace rozwoj turystyki, zawiazuja si¢ stowarzyszenia, wszelkiego rodzaju
zwiazki gmin, miast i powiatow. Jednoczes$nie, w $lad za tym, postgpuje proces makro

organizacji.

POLSKA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA

Najwazniejsza instytucja rzadowa wspierajaca 1 koordynujaca rozwdj sektora
turystycznego w Polsce jest Polska Organizacja Turystyczna (POT), ktéra powstala na
mocy Ustawy z dnia 25 czerwca 1999 roku o Polskiej Organizacji Turystycznej. Powotano
ja w celu wzmocnienia promocji polski w dziedzinie turystyki w kraju i za granica,
zapewnienia funkcjonowania i rozwijania polskiego systemu informacji turystycznej,
wspomagania modernizacji i rozwijania infrastruktury turystycznej. W ramach zadan POT

wspotpracuje z jednostkami samorzadu terytorialnego, organizacjami sektora turystyki
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oraz polskimi przedstawicielstwami zagranicznymi. Realizacja zadan odbywa si¢ poprzez
kontakty z mediami, dzialalno$¢ wydawnicza, targi i wystawy oraz szeroko pojgte public
relations, podroze studyjne, konferencje prasowe, imprezy promocyjne, seminaria

1 warsztaty.

REGIONALNA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA

Wspolpraca na réznych szczeblach samorzadu lokalnego w zakresie turystyki
opiera si¢ na Regionalnych Organizacjach Turystycznych ROT). To swoiste forum
porozumienia pomig¢dzy komercyjna branza turystyczna a sektorem administracji
publicznej. Prawne uwarunkowania ROT zawarte sa w cytowanej wyzej ustawie.
Regionalne organizacje maja cele podobne do POT, z ta jednak roznica, iz lepiej wpisuja
si¢ w regionalna specyfike realizujac konkretne zadania. Do ROT nalezy samorzad
wojewoddztwa, samorzady powiatow, gmin, zwiazki gmin, przedsigbiorcy branzy
turystycznej, hotelarze, restauratorzy oraz gestorzy obiektow wypoczynkowych.

Do podstawowych zadan ROT nalezy:

- koordynowanie dziatan promocyjnych w wojewodztwie,

- tworzenie regionalnego systemu informacji turystycznej,

- promocja walorow turystycznych regionu w kraju i za granica,

- stymulowanie tworzenia i rozwoju produktu turystycznego w regionie,

- inspirowanie i pomoc przy tworzeniu lokalnych organizacji turystycznych
W regionie,

- inicjowanie, opiniowanie 1 wspomaganie planow rozwoju i modernizacji
infrastruktury turystycznej,

- doskonalenie kadr dla potrzeb turystyki,

- prowadzenie badan 1 analiz marketingowych w dziedzinie turystyki.

POLSKIE TOWARZYSTOWO TURYSTYCZNO KRAJOZNAWCZE
Oddziatl Kielce

Polskie Towarzystwo Turystyczno Krajoznawcze (PTTK) to najstarsze
w Polsce stowarzyszenie skupiajace turystow i krajoznawcéw dziatajace w strukturach
od 1950 r. PTTK rozwija i upowszechnia krajoznawstwo i turystyke kwalifikowana we

wszystkich jej formach, szczegdlnie w zakresie turystyki gorskiej, pieszej, kajakowej,
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zeglarskiej, kolarskiej, motorowej i narciarskiej. Oddzial kielecki funkcjonuje od 1953

roku i jest jednym z najstarszych oddziatéw w Polsce.

Do zadan PTTK nalezy:
upowszechnianie krajoznawczego programu turystyki zwiazanego z poznawaniem
Ojczyzny, ochrong przyrody, krajobrazu i zabytkow,
tworzenie warunkow ulatwiajacych turystom i krajoznawcom podréz po kraju
1 za granica - pomaga w wedrowaniu indywidualnym,
tworzenie 1 upowszechnianie systemu odznak turystyki kwalifikowanej stuzacemu
rozwojowi zainteresowania réznymi formami turystyki i krajoznawstwa,
znakowanie 1 konserwacja szlakow turystycznych (prawie 60 tys. km

oznakowanych przez PTTK szlakow).

Polskie Towarzystwo Turystyczno-Krajoznawcze zrzesza blisko 80 tysigcy

cztonkow. Dziataja oni w ponad 3 tysiacach kot 1 klubow PTTK. Kota i kluby tworza

Oddzialy PTTK - terenowe jednostki Towarzystwa posiadajace osobowoS$¢ prawna.

Obecnie w Polsce dziata prawie 300 oddziatéw PTTK.

PTTK dysponuje duza baza noclegowa, ponad dwiescie obiektow

turystycznych z 20 tys. miejsc noclegowych. Sklada si¢ na to 60 doméw turysty,

77 schronisk gorskich, 35 stanic i osrodkow turystyki wodnej, 33 os$rodki campingowe

15 zajazdéw o zrdznicowanym standardzie.

PTTK jest wydawca ksiazek, map i folderéw - posiada wiasne wydawnictwo

,»Kraj” Sp. z o.0.
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4.7. Mozliwosci finansowe rozwoju turystyki

4.7.1. Srodki wlasne

Rozwoj turystyki zalezy w glownej mierze od nakladéow finansowych
przewidzianych na inwestycje. Poprawa infrastruktury turystycznej, tworzenie miejsc
rekreacji 1 wypoczynku, wlasciwa promocja atrakcji turystycznych wymaga funduszy,
ktére pozwola na tworzenia ofert o wysokim standardzie jako$ci, konkurencyjnych
w stosunku do innych produktow. Ze wzgledu na fakt, iz turystyka nalezy do zadan
wilasnych samorzadu powiatu, to realizacja tego celu odbywa si¢ ze srodkéw wiasnych.
Na turystyke przeznacza sie $rednio ok. 35 tys. ztotych rocznie. Srodki te wydatkowane
sa w szczegoOlno$ci na organizacj¢ targdw turystycznych oraz imprez promocyjnych.
Szansa na zwigkszenie $rodkow finansowych na realizacj¢ zadan z zakresu turystyki sa
srodki krajowe, z budzetu panstwa (konkursy ministerialne, granty krajowe).

Prawidlowa realizacja przedsigwzi¢¢ finansowanych z budzetu samorzaddw,
srodko6w unijnych oraz przy udziale sektora prywatnego zapewni wielowatkowy

1 zrbwnowazony rozwoj turystyki na terenie powiatu kieleckiego.

4.7.2. Fundusze zewnetrzne

Waznymi czynnikami egzogenicznymi, ktére beda miaty znaczacy wpltyw na
rozwdj gospodarczy powiatu a rOwnoczesnie otworza mozliwosci finansowego wsparcia
tego rozwoju sa: akcesja Polski do Unii Europejskiej, czyli otwarcie drogi do korzystania
z funduszy strukturalnych, ponadto dostgpnos¢ srodkow krajowych, ktéore mozna pozyskaé
biorac udzial w konkursach 1 inicjatywach kierowanych m.in. do samorzadow
powiatowych.

Zatozenia polityki rozwoju regionalnego to przede wszystkim zrownowazony
rozwo6j gospodarczy catego obszaru Unii Europejskiej. Jednym z gtownych celow polityki
Unii jest tworzenie warunkéw umozliwiajacych rozwijanie turystyki na obszarze
Wspolnoty Panstw Europejskich. Sprzyjaja temu uwarunkowania prawne i ekonomiczne:

- swoboda przekraczania granic,

- bezkonfliktowa mozliwo$¢ pobytu na terenie panstw unijnych,
- ochrona turystow,

- rozwdj transportu i szlakoéw komunikacyjnych,

- rozwoj regionalny,
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- ochrona dziedzictwa.

Wsparcie dla sektora turystycznego jest uwzglednione w Funduszach
Strukturalnych. W okresie poprzedzajacym wejscie Polski do Unii Europejskiej dostgpne
byty fundusze przedakcesyjne PHARE, SAPARD. Programy te mialy za zadanie,
przygotowa¢ kadry do korzystania ze $rodkow unijnych. Kolejnym krokiem bedzie
absorpcja §rodkow z funduszy strukturalnych.

Funduszami, ktore wspieraja turystyke i1 dzialania z nia zwiazane sa: Europejski
Fundusz Rozwoju Regionalnego (ERDF) oraz Europejski Fundusz Spoleczny (EFS).
Dokumentami operacyjnymi do tych dwoch funduszy sa: Zintegrowany Program
Operacyjny Rozwoju Regionalnego (ZPORR) oraz Sektorowe Programy Operacyjne —
(SPO).

W ramach ZPORR — u samorzad moze ubiega¢ si¢ o wsparcie na dziatania zwigzane
badz wspierajace turystyke: Priorytet 1. ,,Rozbudowa i modernizacja infrastruktury stuzacej

wzmacnianiu konkurencyjnos$ci regionéw” oraz Priorytet III. ,,Rozwd;j lokalny™.

Dzialanie 1.4. Rozwoj turystyki i kultury

W ramach tego dziatania wspierane be¢da projekty o znaczeniu regionalnym takie jak:

- budowa 1 modernizacja infrastruktury turystycznej. Projekty musza generowac
nowe miejsca pracy i mie¢ znaczacy wpltyw na gospodarke,

- rozwo6] publicznych obiektéw sportowych, wypoczynkowych i rekreacyjnych
majacy na celu przyciagniecie turystow o kazdej porze roku,

- rozwo6j systemOéw informacji turystycznej i1 kulturalnej na potrzeby turystow
krajowych i zagranicznych,

- przygotowanie i wdrozenie regionalnych programow promocji turystycznej i
kulturalnej, min. kampanie promocyjne 1 imprezy towarzyszace w Polsce i
zagranica.

Celem tego dziatania jest podniesienie roli turystyki i1 kultury jako czynnikow
stymulujacych rozwoj spoteczno — gospodarczy regionow, z uwzglednieniem aspektow

ochrony srodowiska.
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Dzialanie 1.2. Infrastruktura ochrony srodowiska

Realizacja tego dziatania nie jest bezposrednio zwigzana z sektorem turystyki, ale
posrednio wptywa na jej rozwoj. Zatozeniem jest poprawa jakosci srodowiska naturalnego,
a przez to polepszenie standardu zycia mieszkancow 1 zwigkszenie mozliwosci
inwestycyjnych w ustugach np. w turystyce.

Szczegdlnie projekty w zakresie ochrony wod powierzchniowych:
- budowa i modernizacja niewielkich zbiornikéw retencyjnych oraz stopni wodnych

umozliwiajacych gospodarcze wykorzystanie rzek np. w turystyce, czy rekreacji.

Dzialanie 3.1. Obszary wiejskie

Dziatanie to bezposrednio wspiera poprawe infrastruktury turystycznej. Projekty
dotyczace tych zagadnien moga by¢ uznane za kwalifikujace si¢ do wsparcia, jezeli
zostana ujgte w planach rozwoju lokalnego i przekraczaja maksymalny prog wyznaczony
w ramach Sektorowego Programu Operacyjnego — Restrukturyzacja i modernizacja

sektora zywno$ciowego oraz rozwoj obszarow wiejskich.

Wsparcie bedzie dotyczyto nastgpujacych dziatan:

- tworzenie systemOw informacji turystycznej
- lokalna infrastruktura turystyczna 1 kulturalna (rewitalizacja dziedzictwa

kulturowego 1 przyrodniczego).

Dzialanie 3.2. Obszary podlegajace restrukturyzacji

Wsparcie mozna uzyska¢ rowniez w dzialaniu, ktorego celem gospodarczo-spoleczna
odnowa obszarow podlegajacych restrukturyzacji, zidentyfikowanych na podstawie np.:
wysokiego wskaznika bezrobocia.

Projekty moga dotyczy¢:

- poprawy infrastruktury turystycznej i kulturalne;.

Dzialanie 3.5. Lokalna infrastruktura spoteczna
Gléwnym celem jest poprawa infrastruktury spotecznej, w tym lokalnej infrastruktury
edukacyjnej 1 sportowej. Do dofinansowania moga by¢ zglaszane projekty dotyczace

publicznych obiektow sportowych i rekreacyjnych.
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Wszystkie te dziatania daja mozliwos¢ kompleksowego wsparcia sektora
turystycznego. Zaréwno poprawa infrastruktury, jak rowniez pomoc dla osob pracujacych
w ustugach turystycznych daje podstawe do kreowania rozwoju turystyki w regionie.

Samorzad moze rowniez aplikowa¢ na dzialania turystyczne w ramach Sektorowego
Programu Operacyjnego — Wzrost Konkurencyjnosci Przedsigbiorstw (SPO-WKG) oraz
Sektorowego Programu Operacyjnego — Restrukturyzacja i1 modernizacja sektora
zywno$ciowego oraz rozwdj obszarow wiejskich (SPO-ROL).

Przewidziana pomoc UE dla wojewddztwa §wigtokrzyskiego na lata 2004 — 2006 w
ramach funduszy strukturalnych wynosi 133 mln EUR, w tym na Priorytet I: 75 min EUR,
na Priorytet III: 35,5 mln EUR. Natomiast na dziatanie 1.4 ,,Rozw¢j turystyki 1 kultury”

wsparcie wynosi¢ bedzie 9,5 min. EUR.
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5. Analiza SWOT i jej wyniki

Analiza SWOT obejmuje wszystkie aspekty funkcjonowania powiatu odnoszace si¢
do sektora turystyki. Zawiera ona informacje obejmujace przeszto$¢, aktualna sytuacje
oraz przewidywane, mozliwe rozwiazania na przyszio§¢. Stanowi podstawg
do przeprowadzenia syntezy okreslajacej gtéwny cel i cele warunkujace strategii.

Analiza SWOT jest punktem wyjscia przy okreslaniu priorytetow i ustalaniu celow
strategicznych. Opiera si¢ na diagnozie i grupuje problemy na stabe i mocne strony
oraz szanse 1 zagrozenia. Badanie i1 diagnozowanie stanu aktualnego oraz nakreslenie wizji,
ktora okresla pozadany stan rozwoju turystyki w perspektywie kilkunastu lat oraz
umozliwia wtasciwe okreslenie celow, metod 1 narzgdzi realizacji.

Badanie przeprowadzone zostalo na podstawie opracowanej ankiety we wszystkich 19
gminach powiatu kieleckiego. Zbiorcze zestawienie wynikow umozliwito hierarchizacjg
problemow wedtug ich znaczenia:

e pozytywnego lub negatywnego wptywu na rozwoj gmin

e mozliwosci wplywu samych gmin na wystgpowanie i charakter danego zjawiska.

5.1. Mocne i stabe strony

Potencjaly i problemy ukazane w przedmiotowym opracowaniu maja charakter
endogeniczny w dziedzinach rozwoju zwigzanych z sektorem turystyki..

Mocne strony — obszary gdzie podejmowane dzialania sa uwazane za skuteczne
w odniesieniu do obecnych i przyszlych potrzeb, stosowane metody w realizacji
sa skuteczne, a mechanizmy koordynacji i zarzadzania sa wlasciwe. Jest to zjawisko
pozytywne z punktu widzenia mozliwos$ci ksztattowania rozwoju powiatu.

Stabe strony — obszary wystgpowania stabosci w odniesieniu do obecnych
1 przysztych potrzeb oraz przeszkdd w wykorzystaniu szans. To zjawiska ograniczajace
mozliwos$ci rozwoju turystyki w powiecie.

Waznym elementem analizy powinien by¢ czynnik spoteczny, gdyz ma on istotny
wplyw na jako$¢ strategii i gwarantuje realne odzwierciedlenie potrzeb w stosunku do
planowanych zatozeh. Majac powyzsze na uwadze rozestano ankiety do wszystkich
samorzadow gminnych w powiecie. Nastepnie, w drodze analizy statystycznej

wyselekcjonowano cechy, ktore pozwolity na okreslenie potencjatow, problemow, szans i

48



Strategia Rozwoju Turystyki

zagrozen. Wnioski z analizy zostaly zamieszczone w uktadzie macierzowym wraz z

podaniem sumarycznej warto$ci danej cechy.

Za mocne strony uznano:

OCENA BARDZO DOBRA PUNKTY
potozenie geograficzne 45
walory przyrodnicze 42
OCENA DOBRA

lesistos¢ 40
warunki terenowe do uprawiania turystyki aktywnej i1 specjalistycznej 32
OCENA DOSTATECZNA

zasoby wodne 24
czysto$¢ srodowiska przyrodniczego (wod, powierzchni ziemi, powietrza)

oceniana w aspekcie turystyki »
organizacja imprez promocyjnych z udzialem lokalnej spotecznosci 25
korzystanie ze srodkéw pomocowych UE 21
ocena warunkoéw rozwoju urozmaiconych form turystyki 21
stan techniczny drog 25
transport pasazerski 33
uzbrojenie terenu w lokalne systemy infrastruktury technicznej 22
turystyczny wizerunek 24
dziatalno$¢ kulturalna i sportowa 27
rozwoj regionalnego folkloru i rzemiosta 22
promocja 25
OCENA MIERNA

gospodarka odpadami 20
stan czystosci 20
uczestnictwo w roznych formach ksztalcenia w zakresie przedsigbiorczosci 15
absorpcja funduszy przedakcesyjnych 16
.rozwc')j prywatnej przedsigbiorczos$ci sektora ustug turystycznych 16
1 okototurystycznych

sktonno$¢ do inwestowania w turystyce i1 agroturystyce 15
pqsgukjwanie nowych, alternatywnych mozliwos$ci dziatalno$ci na terenach 15
wiejskich

oznakowanie atrakcji turystycznych 15
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Za slabe strony uznano nast¢pujace cechy:

OCENA MIERNA PKT
inicjatywy spoteczne i przedsigbiorczo$¢ mieszkancow na rzecz rozwoju

turystyki P
poziom bezrobocia i dziatania na rzecz jego zmniejszania 20
aktywno$¢ drobnej i1 $redniej przedsigbiorczo$ci w obstudze turystyki 17
zbiorniki retencyjne i rekreacyjne 21
inwestycje w baze noclegowa, gastronomiczna oraz obiekty o przeznaczeniu
turystycznym "
programowa oferta wypoczynku 18

Niewatpliwie mocng strong powiatu jest jego potozenie geograficzne oraz walory
przyrodnicze. Wytypowanie tych cech, w odniesieniu do turystyki, stanowi bardzo dobry
punkt wyjscia do okreslenia gtéwnych zatozen strategicznych. Pozwala to na budowanie
koncepcji rozwoju turystyki bazujacej na silnym zapleczu niezbednym dla tej dziedziny
gospodarki, jakie stanowia zasoby naturalne naszego regionu. Stabsza ocena przypadta dla
stanu infrastruktury, ktora jest niezbednym elementem wspierajacym turystyke. Zle
oceniono rowniez system oznakowania atrakcji turystycznych, ktory powinien by¢
skorelowany z infrastruktura. Przeprowadzona ankietyzacja uwidocznita pewne
niepokojace zjawiska. Duzy potencjat ludzki w powiecie przeklada si¢ na wysokie
bezrobocie wsrdd ludnosci w wieku produkcyjnym. Jednocze$nie znikoma ilo$¢ inicjatyw
lokalnych i staba aktywno$¢ przedsigbiorcza mieszkancéw pokazuja pewien model biernej
postawy wobec mozliwosci, jakie stwarza chociazby sektor uslug turystycznych,
w generowaniu nowych miejsc pracy. Jak wida¢ z wynikdéw analizy bardzo wazne jest
wspieranie kazdego przejawu przedsigbiorczo$ci, np. poprzez szkolenia czy doradztwo
w tym zakresie.

Whiosek z tej czesci analizy jest jasny, nie wystarcza podstawowe atuty takie jak
atrakcyjny teren, duze zalesienie czy zbiorniki wodne, ale potrzebny jest jeszcze bodziec
natury ekonomicznej i marketingowej, ktoéry pozwoli na stworzenie odpowiednich

warunkow do ozywienia turystyki.
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5.2. Szanse i zagrozenia.

Analiza uwarunkowan zewngtrznych, ktore beda miaty wplyw na rozwdj turystyki

w powiecie, odnosi si¢ do wyspecyfikowania szans i zagrozen.

Szanse — obszary, ktore moga wspierac¢ nasze przewidywane dzialania i bgda miaty

korzystny wpltyw na rozw6j omawianej jednostki. To zjawisko pozytywne z punktu

widzenia mozliwosci rozwoju powiatu, natomiast wystgpowanie tego zjawiska jest

uwarunkowane czynnikami egzogenicznymi.

Zagrozenia — obszary, ktore beda miaty niekorzystny wplyw na rozwoj powiatu.

To zjawisko negatywne z punktu widzenia mozliwosci rozwoju turystyki w powiecie,

ktére umozliwia skuteczne dzialanie i jest uwarunkowane czynnikami lezacymi poza

wptywami powiatu.

Do szans zaliczono:

OCENA DOBRA PKT
atrakcyjno$¢ terendw w pordwnaniu z innymi regionami Polski 37
walory krajobrazowe Gor Swigtokrzyskich i parkéw krajobrazowych 41
OCENA DOSTATECZNA

walory przyrodnicze na tle kraju 33
tereny objgte prawna ochrona 34
segmentacja produktow turystycznych w zakresie wypoczynku aktywnego 26
taczenie si¢ w stowarzyszenia 31
tradycja gospodarstw rodzinnych 28
silny regionalizm 28
poczucie tozsamosci lokalnej 32
duzy potencjat zasobow ludzkich w wieku produkcyjnym 35
zmiana charakteru osad z rolniczych na rolniczo — ustugowe 26
przekwalifikowanie zawodowe 22
gestose sieci drog i tras kolejowych 30
stan techniczny drog 27
potencjat kulturowy (zabytki, miejsca pamigci) 32
konkurencyjno$¢ oferty turystycznej 32
unikatowos$¢ regionalnych produktoéw turystycznych 30
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strategia promocji turystycznej 22

wystepujace zasoby dziedzictwa kulturowego, w tym kultury materialne;j i
miejsca pamigci historycznej, wymagajace jednak znacznie wigkszej 32

promocji na rynku turystycznym

Za zagrozenia uznano:

OCENA DOSTATECZNA PKT
duze rozdrobnienie gospodarstw rolnych o)
niewystarczajaca promocja waloréw przyrodniczych i kulturowych jako

dobr dla turystyki krajowej 1 migdzynarodowe;j 2
brak zainteresowania inwestorow lokowaniem kapitatlu w przedsigbiorczos$ci
zwiazang z obsluga turystyki na obszarze powiatu »
brak zauwazalnego wsparcia ruchu turystycznego w dziatalnosci kulturalne;j

1 rozrywkowej %
niewystarczajace urozmaicenie form turystyki i odpowiednich ofert w tym

zakresie %
brak infrastruktury wspomagajacej przedsigbiorczo$¢ w turystyce, brak

marketingu turystycznego »

SKALA:

57-47-BARDZO DOBRZE
46 — 36 — DOBRZE
35-21-DOSTATECZNIE
20— 11 — MIERNIE

10 -0 - NIEDOSTATECZNIE

Whnioski plynace z badan umozliwiaja podjgcie stosownych dziatan
zmierzajacych do wytyczenia obszarow strategicznych oraz opracowanie projektow, ktore
w sposob kompatybilny bgda taczy¢ w cato$¢ teren powiatu. Do najwigkszych atutow
powiatu kieleckiego naleza walory przyrodnicze i kulturalne gmin oraz silny regionalizm
wraz z tradycja gospodarstw rodzinnych. Z wielu czynnikéw majacych zasadniczy wptyw
na ksztalttowanie warunkéw rozwoju gospodarczego najwazniejszym jest dobra
komunikacja pomigdzy gldéwnym osrodkiem, jakim w przypadku powiatu jest miasto
Kielce oraz taczno$¢ komunikacyjna na trasach poszczegdlnych gmin. Mozliwos¢
sprawnego przemieszczania, dobry stan drég i nawierzchni, dogodne potaczenia migdzy
osrodkami gminnymi gwarantuje popraweg atrakcyjnosci turystycznej. Bogactwo

1 zrdznicowanie zasobow Srodowiska przyrodniczego oraz dziedzictwa kultury, czyste
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srodowisko 1 dobre warunki klimatyczne stanowia istotne elementy kreowania rozwoju
turystycznego.

Najstabszym ogniwem gmin jest niedostateczna promocja walorow
turystycznych, brak jednoznacznie identyfikowanych produktow turystycznych i marek
Wada systemu jest rozproszenie dziatan, czgsto spontanicznych, obliczonych
na krotkotrwaty efekt zainteresowania imprezami o charakterze kulturalno — turystyczno —
sportowym. Opracowania strategiczne w zakresie turystyki i promocji sa pobiezne, nie
uwzgledniaja specyfiki terenu i regionalizmu.

Celem nadrzednym niniejszego opracowania jest wytyczenie gtownych
kierunkéw rozwoju turystyki, dzigki ktorym Zarzad Powiatu bgdzie mogh racjonalnie

1 efektywnie organizowa¢ swoje zadania w tym zakresie.

5.3. Wizja rozwoju turystyki w powiecie

Wizja rozwoju okresla projekcje pozadanego stanu sektora turystycznego
w perspektywie kilkunastu lat. Powinna wyznacza¢ kierunki, w ktérych maja podazac

dziatania powiatu podejmowane w celu osiagnigcia zamierzonych efektow.

Wizja rozwoju turystyki w powiecie opiera si¢ na tworzeniu sprzyjajqcych warunkow
spoleczno — gospodarczych dla pobudzenia aktywnosci zawodowej spoleczenstwa,
pomocy malym i srednim przedsigbiorstwom, rozwoju infrastruktury turystycznej orazg

kreowaniu pozytywnego wizerunku powiatu kieleckiego przyjaznego turyscie.

Uwzgledniajac uwarunkowania subregionalne, mozna prognozowaé, iz przebieg
procesu zmian w dziedzinie turystyki, obejmie najwazniejsze sfery infrastruktury,
tworzenie i dystrybucj¢ ofert opartych na produkcie turystycznym oraz szeroko rozumiang

promocjg agro i ekoturystyczng walorow.
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5.4. Cel generalny (strategiczny).

Cel strategiczny wynika z wizji rozwoju 1 jest jej rozwinigciem. Uzyskane wyniki
analizy SWOT daja mozliwo$¢ okreslenia celu generalnego i celéw warunkujacych

strategii rozwoju turystyki w powiecie oraz wyznaczaja tendencje rozwojowe powiatu.

POPRAWA ATRAKCYJNOSCI I KONKURENCYJNOSCI TURYSTYCZNEJ
POWIATU KIELECKIEGO WARUNKIEM ZROWNOWAZONEGO,
WSZECHSTRONNEGO ROZWOJU, PRZEDSIEBIORCZOSCI
1 ZAWODOW ALTERNATYWNYCH

5.4.1. CELE WARUNKUJACE
Zatozenia celu generalnego w duzym stopniu zalezne sa od przyjecia celow
warunkujacych, ktorych realizacja daje mozliwos$¢ osiagnigcia celu strategicznego. Cele
warunkujace spelniaja funkcje pomocnicza, a jednoczesnie ,,warunkuja”’ prawidtowe
okreslenie dziedzin i kierunkéw rozwoju.
Cele warunkujace rozwoju sektora turystycznego w powiecie:

1. poszukiwanie alternatywnych zrédet dochodu na obszarach wiejskich
(agroturystyka, ekoturystyka, r¢kodzieto artystyczne),

2. ksztaltowanie kadry dla potrzeb sektora turystycznego (szkolenia zawodowe
pracownikow, szkolenia 0sob z branzy turystycznej, rolnikow),

3. promocja produktu turystycznego 1 marki turystycznej (udzial w targach
turystycznych, organizacja imprez promocyjnych, opracowywanie wydawnictw
promocyjnych),

4. rozbudowa 1 modernizacja infrastruktury turystycznej (poszerzanie bazy
noclegowej powiatu, rozbudowa sieci gastronomicznej, tworzenie szlakow
1 punktéw widokowych, itp.),

5. tworzenie pakietu ofert turystycznych ( pakietowanie produktow turystycznych
wraz z dystrybucja do segmentow rynku turystycznego).

5.4.2. PRIORYTETY
Terminem tym okresla si¢ podstawowe zadania zmierzajace do realizacji celow
warunkujacych:

1. przygotowanie terenu dla potrzeb turystyki aktywne;j,
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promowanie zdrowego trybu zycia wsrod mieszkancow,
zwigkszenie ruchu turystycznego w powiecie,
zwigkszenie atrakcyjnos$ci turystycznej powiatu,

wzrost wykorzystania bazy noclegowej,

A

wydtuzenie sezonu turystycznego.

Cele i priorytety stanowia podstawe do sporzadzania projektoéw operacyjnych bgdacych

konkretnymi dziataniami realizujacymi zalozone koncepcije.

55



Strategia Rozwoju Turystyki

6. Elementy operacyjne strategii.

Projekty stanowia czg$¢ operacyjna Strategii i jednoczes$nie sa podstawa do
realizacji konkretnych przedsiewzigec. Zgodnie z przyjeta koncepcja celu generalnego,
ktoéry zaklada poprawg atrakcyjnosci i konkurencyjnosci turystycznej powiatu kieleckiego,
projekty dotycza infrastruktury, promocji waloréw turystycznych oraz popularyzowania
wypoczynku agroturystycznego. Wzor formularza opracowany zostat zgodnie
ze schematem stosowanym podczas ubiegania si¢ o $rodki z funduszy unijnych.

W Strategii znajduja si¢ projekty, ktore realizowane beda przez Starostwo
Powiatowe w Kielcach przy wspotudziale gmin powiatu kieleckiego. Kazdy z projektow
okresla jednostke, ktora odpowiada za sposdb wdrazania i realizacjg¢ poszczegolnych zadan
oraz okresla wielko$¢ nakladow finansowych oraz zroédto pozyskania funduszéw. Fiszki
projektowe stanowia schemat konkretnych projektow, ktore w zaleznosci od zewngtrznych
zrodet finansowania beda modyfikowane i dostosowywane do wymogoéw proceduralnych

instytucji lub programéw, z ktérych mozna pozyskac wsparcie finansowe.

6.1. Projekty powiatu kieleckiego

6.1.1. Rowerowa Petelka —na szlakach powiatu kieleckiego

Projekt dotyczy wytyczenia tras turystycznych wiodacych przez teren gmin
Powiatu, ktore utworza swego rodzaju ,;rondo” dookota Kielc. Aktywne formy
turystyki stanowia podstawe rozwoju infrastruktury turystycznej i jednoczes$nie
pobudzaja aktywno$¢ zawodowa mieszkancow w tworzeniu punktéw handlowo —
ustlugowych.

1. Lokalizacja — teren powiatu, gminy powiatu.

2. Cele projektu:

- przygotowanie terenu dla potrzeb turystyki aktywne;j,

- promowanie zdrowego trybu zycia mieszkancow,

- popularyzowanie turystyki rowerowej,

- zwigkszenie ruchu turystycznego w powiecie,

- zwigkszenie sieci szlakow turystycznych na terenie gmin,

- zwigkszenie atrakcyjnos$ci turystycznej powiatu.

3. Glowne zadania:

- wybor gmin powiatu do wspotpracy,
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- uzyskanie pozwolen instytucji, ktére wydaja opinie w sprawie tras turystycznych:

Zarzad Parkow, policja, samorzady gminne,

zgoda PTTK na oznakowanie tras,

- pozyskanie srodkéw finansowych,

- opracowanie raportu z realizacji projektu.

4. Oczekiwane rezultaty:

- rozw0j infrastruktury turystycznej,

- rozw0j ustug turystycznych,

- rozw0j sektora handlu i ustlug przy nowopowstatych trasach,
- promocja waloréw turystycznych powiatu,

- powstanie nowych miejsc pracy w handlu i ustugach.

5. Beneficjenci projektu

- mieszkancy powiatu kieleckiego.

6. Jednostka odpowiedzialna za wdrozenie:

Starostwo Powiatowe w Kielcach

7. Szacowana warto$¢ projektu: 40 000zt;

Projekt moze by¢ realizowany przy wspoétudziale innych podmiotow z wykorzystaniem
srodkow unijnych.

8. Termin realizacji projektu : 2005 — 2007

6.1.2. Agroturystyka — odkrywamy atrakcyjne gminy
Projekt dotyczy rozwoju agroturystyki na terenie tych gmin, w ktérych jest niedostateczna
liczba gospodarstw lub nie ma zadnego miejsca zakwaterowania dla turystow.
W niektorych gminach brak jest informacji dotyczacych korzysci plynacych
z podejmowania dodatkowej pracy w ramach gospodarstwa rolnego, a projekt ma za
zadanie usprawni¢ proces przeptywu informacji o sposobach 1 mozliwo$ciach
uruchomienia agroturystyki. Gminy, gdzie funkcjonuja juz gospodarstwa agroturystyczne,
moga by¢ zaangazowane zaréwno w szkolenia , jak 1 wyjazdy studyjne, ktore stanowic
beda czes¢ praktyczng szkolen.

1. Lokalizacja — powiat kielecki.

2. Cele projektu:

- przygotowanie grupy rolnikow do prowadzenia dziatalnosci agroturystyczne;,

- dostarczenie informacji o sposobach uruchomienia dziatalnosci,

- ustugi doradcze i eksperckie,
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- pobudzenie aktywnosci zawodowej mieszkancoOw gmin.

3. Glowne zadania:

- przygotowanie bazy danych dotyczacej osob, ktére chca podja¢ dziatalnosé
agroturystyczna na podstawie informacji z terenu wszystkich gmin powiatu,

- wybor wzorcowych gospodarstw agroturystycznych,

- przeprowadzenie cyklicznych szkolen

- wyjazdy studyjne do wybranych gospodarstw agroturystycznych,

- upowszechnienie materiatow informacyjnych.

- przeglad funkcjonujacych gospodarstw agroturystycznych,

- wspdlpraca z Agencja Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa.

4. Oczekiwane rezultaty:

- aktywizacja zawodowa mieszkancow wsi,

- powstanie nowych miejsc pracy w otoczeniu rolnictwa,

- rozwoj infrastruktury turystyczne;,

- rozw0j ustug dodatkowych,

- zwigkszenie liczby gospodarstw agroturystycznych,

- produkcja i przetwérstwo w ramach gospodarstwa.

5. Beneficjenci projektu: mieszkancy gmin powiatu kieleckiego.

6. Jednostka odpowiedzialna za wdrozenie:
Starostwo Powiatowe w Kielcach.

7. Szacowana wartos¢ projektu: 30 000
Projekt moze by¢ realizowany przy wspotudziale innych podmiotow
z wykorzystaniem $rodkéw unijnych.

8. Termin realizacji: 2005 — 2007

6.1.3. Mlodziez sladami pisarzy
Projekt dotyczy przeprowadzenia akcji promujacej wycieczki szkolne do miejsc, z ktorymi
zwiazani byli pisarze regionu. Opracowanie wyjazdu dydaktycznego umozliwi
promowanie walorow turystycznych Powiatu wérod mtodziezy szkolnej, a takze zwigkszy
wiedzg o regionie.

1. Lokalizacja projektu: Strawczyn, Mastow, Nowa Stupia.

2. Cele projektu:

- upowszechnianie turystyki dydaktycznej wéréd mtodziezy szkolne;,

- promocja kulturalna regionu,
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- wydluzenie sezonu turystycznego w powiecie.

3. Glowne zadania:

stworzenie kompleksowej oferty wycieczki,
- dystrybucja materiatu do szkét gimnazjalnych i $rednich,
- dystrybucja oferty na targach turystycznych,
- wspotudziat w projekcie obiektow kultury 1 infrastruktury turystycznej,
- wspoOlpraca z biurami podroézy w dystrybucji oferty.
4. Oczekiwane rezultaty:
- wzrost ruchu turystycznego w powiecie,
- kreowanie pozytywnego wizerunku powiatu wsrod mtodziezy szkolne;,
- wykorzystanie w petni taniej bazy noclegowej w powiecie,
- wzrost §wiadomosci turystycznej wsrod mtodziezy,
- poprawa finansowa placowek kulturalnych i o§wiatowych.
5. Beneficjenci projektu — mieszkancy gmin powiatu.
6. Jednostka odpowiedzialna: Starostwo Powiatowe w Kielcach.
Partnerzy: placowki kulturalne, schroniska mtodziezowe, urzedy gmin.
7. Szacowana warto$¢ projektu: 15 000
Projekt moze by¢ realizowany przy wspoétudziale innych podmiotow
z wykorzystaniem $rodkéw unijnych.

8. Termin: 2005 - 2007

6.1.4. Pieszo przez powiat kielecki
Projekt dotyczy rozbudowy szlakow pieszych na terenie Gor Swigtokrzyskich,
modernizacji istniejacych szlakow oraz oznakowania tras. Wraz z infrastruktura do
uprawiania turystyki rowerowej, stanowi¢ to bgdzie podstawg aktywnej rekreacji na terenie
Powiatu.

1. Lokalizacja projektu ; teren powiatu kieleckiego

2. Cele projektu:

- upowszechnianie turystyki aktywnej,

- promocja waloréw turystycznych, ktére nie sa obecnie wystarczajaco eksponowane,

- poprawa zagospodarowania turystycznego powiatu,

- poprawa atrakcyjnosci turystycznej terenow,

- popularyzowanie czynnych form uprawiania turystyki.

3. Glowne zadania:
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- nawiazanie wspotpracy z gminami , PTTK, instytucjami wspierajacymi,

- wybor terenodw, przez ktore przeprowadzone zostang szlaki,

- wybor szlakow do modernizacji,

- uzyskanie pozwolen,

- uzyskanie pozytywnych opinii instytucji zarzadzajacych przedmiotem projektu,,

- pozyskanie §rodkow finansowych,

- promocja szlakow.

4. Oczekiwane rezultaty:

- poprawa infrastruktury turystycznej,

- lepszy dostep do informacji,

- powstanie nowych miejsc pracy w ustugach i handlu,

- rozw0j branzy rzemieslniczej i pamiatkarskiej przy szlakach,

- wzrost §wiadomosci ekologiczne;.

5. Beneficjenci projektu: mieszkancy powiatu kieleckiego.

6. Jednostka odpowiedzialna za wdrozenie: Starostwo Powiatowe w Kielcach.

7. Szacowana wartos¢ projektu: 40 000
Projekt moze by¢ realizowany przy wspotudziale innych podmiotow
z wykorzystaniem srodkéw unijnych.

8. Termin: 2007 -2010

6.1.5. Turystyka Zrédet — wracamy w Gory Swietokrzyskie

Projekt dotyczy stworzenia produktu turystycznego pn.: ‘Turystyka Zrodel”, czyli powrotu
do tradycji, korzeni. W oparciu o histori¢ od czasow starozytnych utworzone zostana
osrodki tradycji, historii 1 kultury z warsztatami rzemiosta, rgcznym wyrobem
przedmiotoéw uzytkowych i pamiatkarskich.

1. Lokalizacja projektu: wybrane gminy powiatu.

[

. Cele projektu:

- popularyzowanie turystyki tradycyjnej,

- utworzenie o$rodka tradycji,

- stworzenie mapy miejsc o znaczeniu historycznym,
- spopularyzowanie produktu turystycznego,

- rozwoj rzemiosta artystycznego.

3. Gléowne zadania:
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- wybdr gmin i podmiotéw wspodtpracujacych,

- opracowanie harmonogramu dziatan

- okreslenie ,,miejsc zrédlowych”

- stworzenie mapy w/w miejsc,

- promocja nowego produktu na targach i imprezach branzowych.

4. Oczekiwane rezultaty:

- wazrost zainteresowania turystyka tradycyjna,

- stworzenie nowych miejsc pracy,

- rozwoj rzemiosta artystycznego,

- popularyzowania wizerunku powiatu jako miejsca atrakcyjnego dla turysty.

5. Beneficjenci projektu: mieszkancy powiatu kieleckiego.

6.Jednostka odpowiedzialna za wdrozenie: Starostwo Powiatowe w Kielcach.

7. Szacowana wartos¢ projektu: 55 000
Projekt moze by¢ realizowany przy wspoétudziale innych podmiotow
z wykorzystaniem $rodkéw unijnych.

8. Termin: 2008 - 2011

6.1.6. Turystyka ekstremalna w powiecie kieleckim
Projekt dotyczy przygotowania terenu na potrzeby uprawiania sportow ekstremalnych:
off road, sporty motorowe, wyscigi samochodowe, rajdy, wspinaczka. Sporty ekstremalny
zdobywaja coraz wigksza popularnos¢, dlatego tak wazne staje si¢ zorganizowanie
odpowiednich miejsc, przystosowanych do uprawiania tej formy turystyki w sposéb
bezpieczny dla ludzi przyrody.
1. Lokalizacja projektu: teren powiatu kieleckiego
2. Cele projektu:
- stworzenie warunkow dla turystyki aktywnej, ekstremalnej,
- wydhuzenie sezonu turystycznego,
- zagospodarowania terenu na potrzeby alternatywnych form turystyki,
- stworzenie oferty dla segmentu turystycznego,
- zorganizowane kierowanie ruchem turystycznym w powiecie
3. Glowne zadania:
- wybor jednostek wspotpracujacych,
- okres$lenie terenow dla sportow ekstremalnych,

- zabezpieczenie terenu przed dewastacja,
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- akcja promocyjna skierowana do segmentow rynku,
- spopularyzowanie sportow ekstremalnych.

4. Oczekiwane rezultaty:
- zdobycie nowych klientow dla branzy turystycznej,
- promocja powiatu na imprezach masowych,
- powstanie nowych miejsc pracy,
- ochrona ekologiczna terenow,

- pozyskanie grup wspierajacych akcje ekologiczne,

upowszechnianie turystyki aktywne;j.

5. Beneficjenci projektu: mieszkancy powiatu kieleckiego.

6. Jednostka odpowiedzialna za wdrozenie: Starostwo Powiatowe w Kielcach.

7. Szacowana warto$¢ projektu: 30 000

Projekt moze by¢ realizowany przy wspotudziale innych podmiotow
z wykorzystaniem srodkéw unijnych.

8. Termin realizacji: 2007— 2011

6.1.7. Tytuf projektu: ,,NADZIEJA”
Program skierowany jest do oséb dlugotrwale bezrobotnych zarejestrowanych w PUP
Kielce powyzej 12 miesigcy.
1. Lokalizacja projektu:
Miasto Kielce i powiat kielecki
2. Cele projektu:

Realizacja projektu skierowanego do tej grupy jest zgodna z SPO RZL priorytet 1
dziatanie 1.3, ktérego gldownym celem jest ograniczenie dtugotrwalego bezrobocia i jego
przyczyn poprzez wsparcie w zakresie reintegracji zawodowej. Forma pomocy begdzie
subsydiowane zatrudnienie w matych i §rednich przedsigbiorstwach oraz podwyzszanie
kwalifikacji na organizowanych przez Urzad szkoleniach. Utatwienie bezrobotnym
poruszania si¢ po lokalnym rynku pracy, przygotowanie do rozmowy z pracodawca
poprzez doradztwo i poradnictwo zawodowe.

3. Glowne zadania ktore zostang zrealizowane w ramach projektu:
- pomoc w  poszukiwaniu  pracy  poprzez  poradnictwo  zawodowe
1 posrednictwo pracy
- szkolenia

- subsydiowanie kosztow zwiazanych z zatrudnieniem
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4.

Oczekiwane rezultaty:
zwigkszenie liczby realizowanych ofert pracy skierowanych do osob dlugotrwale
bezrobotnych o 10%,
zaktywizowanie 0sob dhugotrwale bezrobotnych do samodzielnego poszukiwania
pracy poprzez warsztaty w Klubie Pracy, szkolenia w zakresie turystyki i zawodow
pokrewnych 1 ustugi doradcze - 130 0sob,
zdobycie nowych lub podwyzszenie dotychczasowych kwalifikacji poprzez
ukonczenie szkolenia 170 0sob, po zakonczeniu szkolenia zatrudnienie znajdzie 30%
bezrobotnych,
podjecie zatrudnienia subsydiowanego 300 osob z tego dalsze zatrudnienie znajdzie
60%,
przygotowanie do rozpoznania lokalnego rynku pracy i rozmowy z pracodawca,
pobudzenie aktywnosci wlasnej bezrobotnych,
rozwo0j wspoltpracy z partnerami rynku pracy gtownie z sektora matych i1 srednich
przedsigbiorstw, w zakresie ustug turystycznych i zawodoéw alternatywnych,
zwigkszenie samooceny beneficjentow,
wyrwanie z izolacji.

. Beneficjenci projektu

Osoby diugotrwale bezrobotne zarejestrowane w PUP powyzZej 12 miesigcy.

6. Jednostka odpowiedzialna za wdrozenie

Powiatowy Urzad Pracy w Kielcach

7. Wielkos¢ i sposob finansowania

Ogotem:

- catkowity koszt projektu - 1.188.112

- wnioskowana kwota dofinansowania - 1.188.112
- budzet jednostek samorzadu terytorialnego - 100.000
- pozostate zrodia (prywatne) - 708.000

8. Termin realizacji projektu:

2004 rok
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6.1.8 Tytuf projektu: ,,PRZYSZLOSC”

Program skierowany jest do bezrobotnej mtodziezy zarejestrowanej w PUP Kielce do 25

roku zycia, oraz absolwentow wszystkich typow szkot.

1.

Lokalizacja projektu:
Miasto Kielce 1 Powiat Kielecki
Cele projektu:
Celem projektu jest udzielenie wsparcia mtodym osobom w podjeciu zatrudnienia,
utatwienia im wejScia na rynek pracy 1 zdobycie pierwszych doswiadczen
zawodowych, zaktywizowanie poprzez warsztaty w Klubie Pracy jak rowniez ustugi
doradcze.
Glowne zadania, ktore zrealizowane zostana w ramach projektu:
- pomoc w poszukiwaniu pracy 750 oséb

w tym poradnictwo zawodowe 150 0séb

w tym posrednictwo pracy 600 osob

subsydiowanie kosztow zwiazanych z zatrudnieniem
w tym tworzenie nowych miejsc pracy

- staze 540 osoOb

4. Oczekiwane rezultaty:

zwigkszenie liczby realizowanych ofert pracy dla absolwentow o 10%

zaktywizowanie absolwentéw do samodzielnego poszukiwania pracy poprzez
warsztaty w Klubie Pracy i szkolenia w zakresie turystyki, agroturystyki, handlu
iustug - 150 oséb

zdobycie pierwszego doswiadczenia zawodowego poprzez:

ukonczenie stazy - 540 0sob z tego po zakonczeniu umowy zatrudnienie podejmie

40% z nich

podjecie pracy subsydiowanej - 50 0sob z tego dalsze zatrudnienie znajdzie 70%

- przygotowanie do rozpoznania lokalnego rynku pracy i rozmowy z pracodawca

- pobudzenie aktywnos$ci wtasnej mtodziezy

- rozw6j wspolpracy z partnerami rynku pracy gtownie z sektora MSP (powstajacymi
1 funkcjonujacymi obiektami turystycznymi),

- zwigkszenie samooceny beneficjentow,

- wyrwanie ze spotecznej izolacji
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5. Beneficjenci projektu:

Bezrobotna mtodziez do 25 roku zycia oraz absolwenci wszystkich typoéw szkot.
6. Jednostka odpowiedzialna za wdrozenie:

Powiatowy Urzad Pracy w Kielcach

7. Wielkos¢ i sposob finansowania:

Koszty kwalifikowane ogotem 2.451.478
- catkowity koszt projektu 2.451.478
- pozostate zrédta (prywatne) 89.000

8. Termin realizacji:

2004 rok

6.1.9. Modernizacja Drog Powiatowych — Petla Powiatowa Nr 1.
W ramach modernizacji drog utworzenie ,, Petli powiatowej Nr 17 :
Cedzyna — Porabki — Huta Szklana — Sw. Krzyz — Brak polaczenia — Nowa Stupia —
Sw. Krzyz — Huta Nowa — Czaplow — Makoszyn — Lukawa — Daleszyce — Radlin —
Cedzyna.
Laczna dtugo$¢ drog powiatowych — 56,14 km.
1. Lokalizacja - teren powiatu kieleckiego, gminy powiatu kieleckiego.
2. Cele Projektu
- utworzenie petli Nr 1,
- udroznienie systemu komunikacyjnego,
- podniesienie standardow transportu drogowego w powiecie,
- poprawa warunkow rozwoju gospodarczego regionu.
3. Gléwne zadania, ktore zostang zrealizowane w ramach projektu
- opracowanie projektu technicznego utworzenia pgtli powiatowej Nr 1,
- przebudowa drég powiatowych,
- przebudowa odwodnienie pasa drogowego,
- przebudowa obiektow mostowych,
- budowa ciagdéw pieszych.
4. Oczekiwane rezultaty
- dostosowanie konstrukcji jezdni i obiektow inzynierskich do obowiazujacych
warunkow technicznych,
- optymalizacja uktadu komunikacyjnego sieci drog,

- skrocenie czasu podrézy,
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- bezkolizyjne prowadzenie ruchu pieszego i rowerowego,
- poprawa bezpieczenstwa uzytkownikow drog ,
- zmniejszenie emisji spalin i hatasu,
- zwigkszenie ruchu turystycznego i rozwoj gospodarstw agroturystycznych,
- podniesienie atrakcyjnos$ci regionu dla celow inwestycyjnych,
- przewidywany rozwoj handlu, ustug, rzemiosta i drobnej wytworczosci.
5. Beneficjenci projektu
- mieszkancy powiatu kieleckiego,
- uzytkownicy drog.
6. Jednostka odpowiedzialna za wdrozenie
Powiatowy Zarzad Drog w Kielcach.
7. Wielkos¢ i sposob finansowania projektu
Ogodtem 12 360 000 PLN, w tym:
- 3090 000 PLN — budzet powiatu 1 gmin.
- 9270 000 PLN — fundusze strukturalne Unii Europejskiej,
8. Termin realizacji projektu: 2007 - 2013

6.1.10. Kompleksowa Przebudowa Ciggéw Komunikacyjnych
Na Drogach Powiatowych Powiatu Kieleckiego — Ciag Nr 1

Ciag ten sklada si¢ z odcinkow trzech drog przebiegajacych przez teren czterech
gmin powiatu kieleckiego ( Daleszyce, Pierzchnica, Chmielnik, Goérno ) o lacznej
dtugosci 35,60 km:
- droganr 0355T (15541) Sukéw —Borkéw - Pierzchnica — Chmielnik
- droganr 0332T (15517) Goérno — Daleszyce — Borkow
1. Lokalizacja - teren powiatu kieleckiego, gminy powiatu kieleckiego.
2. Cele Projektu
az zapewnienie dobrej jakosci polaczenia z siecia drog nadrzednych.
3. Glowne zadania, ktore zostang zrealizowane w ramach projektu.
- opracowanie projektu przebudowy ciagu drég,
- ujednoliceniu szerokos$ci jezdni do 6 m,
- podniesieniu no$nosci jezdni do 100 kN/os,
- dostosowaniu szerokosci poboczy do minimalnej szeroko$ci 1,25 m dla drog klasy
G 1 1,0 m dla drogi klasy Z,

- korekcie niebezpiecznych tukow,
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- budowie chodnikéw o szer. 1,5 m,
- uporzadkowaniu systemu odwadniania,
- poprawie stanu poboczy,
- wykonaniu rob6t pozostatych ( przepusty, zjazdy do posesji, zatoki autobusowe,
poziome urzadzenia ograniczajace pr¢dkosc ).
4. Oczekiwane rezultaty
- lepsze potaczenie z siecia drog nadrzgdnych,
- poprawa stanu technicznego drég,
- ograniczenie liczby skrzyzowan z drogami nizszego rzgdu,
- poprawa bezpieczenstwa ruchu na tukach poziomych,
- poprawa ptynnosci ruchu oraz skrocenie czasu podrézy,
- komfort jazdy,
- podniesienie standardu podrézowania,
- zmniejszenie miejscowej emisji spalin oraz obnizenie poziomu hatasu,
- wzrost atrakcyjnosci inwestycyjnej obszarow przylegtych do drogi,
- rozw0j dzialalno$ci agroturystycznej na terenach wiejskich,
- wzrost atrakcyjnosci turystycznej rejonu modernizowanych ciagéw drogowych.
5. Beneficjenci projektu
- mieszkancy powiatu kieleckiego,
- uzytkownicy drog.
6. Jednostka odpowiedzialna za wdrozenie
Powiatowy Zarzad Drog w Kielcach.
7. Wielkos¢ i sposob finansowania projektu
Ogotem 35 000 000 PLN, w tym:
- 8750 000 PLN — $rodki wtasne powiatu,
-26 250 000 PLN — fundusze strukturalne Unii Europejskie;,
8.Termin realizacji projektu — 2007 - 2013

6.1.11. Kompleksowa Przebudowa Ciagow Komunikacyjnych Na
Drogach Powiatowych Powiatu Kieleckiego — Ciag Nr 2

Ciag ten sklada si¢ z jednej drogi przebiegajacej przez teren dwoch gmin ( Piekoszow —
Lopuszno ):
- droga nr 0484T (15687) Mieczyn — Piekoszow

na odcinku Gniezdziska — Piekoszéw o dlugosci 16,4 km.
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1. Lokalizacja - teren powiatu kieleckiego, gminy powiatu kieleckiego.
2. Cele Projektu
Kompleksowe rozwiazanie waznych ciagéw komunikacyjnych powiatu laczacych
droge powiatowa z droga wojewodzka nr 728 Konskie — Jedrzejow, a w ujeciu
szerszym, poprzez ta droge z droga krajowa nr 74 — z Lodzia. W swym dalszym
przebiegu droga stanowi polaczenie z droga wojewoddzka nr 786 Lopuszno —
Wiloszczowa — Koniecpol. Wezet drogowy w Piekoszowie to dalsze nawiazanie do
sieci drog wojewodzkich poprzez polaczenie z drogami nr 761 Kielce — Piekoszoéw
oraz 760 Kielce — Lopuszno, a w ujgciu szerszym z droga krajowa nr 7 stanowiaca
gtowny ciag komunikacyjny wojewodztwa.
3. Glowne zadania, ktore zostana zrealizowane w ramach projektu.
- opracowanie projektu przebudowy ciagu drég,
- yjednoliceniu szerokos$ci jezdni do parametréw drogi klasy Z- 6 m,
- podniesieniu no$nosci jezdni do 100 kN/os,
- dostosowaniu szerokos$ci poboczy do minimalnej szeroko$ci 1,25 m dla drog klasy G
11,0 m dla drogi klasy Z,
- korekcie niebezpiecznych tukow,
- budowie chodnikow o szer. 1,2 +1,5 m,
- uporzadkowaniu systemu odwadniania,
- poprawie stanu poboczy,
- wykonaniu rob6t pozostaltych (przepusty, zjazdy do posesji, zatoki autobusowe,
poziome urzadzenia ograniczajace pr¢dkosc ).
4. Oczekiwane rezultaty
- lepsze potaczenie z siecia drog nadrzednych,
- poprawa stanu technicznego drogi,
- ograniczenie liczby skrzyzowan z drogami nizszego rz¢du,
- poprawa ptynnosci ruchu,
- poprawa bezpieczenstwa ruchu na tukach poziomych,
- komfort jazdy,
- skrécenie czasu podrézy,
- podniesienie standardu podrézowania,
- zmniejszenie miejscowej emisji spalin oraz obnizenie poziomu hatasu,
- wzrost atrakcyjnosci inwestycyjnej obszarow przylegtych do drogi,

- wzrost lokalizacji nowych przedsigbiorstw i powstanie nowych miejsc pracy.
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5. Beneficjenci projektu
- mieszkancy powiatu kieleckiego,
- uzytkownicy drog.
6. Jednostka odpowiedzialna za wdrozenie
Powiatowy Zarzad Drog w Kielcach.
7. Wielkos¢ i sposob finansowania projektu
Ogotem 12 000 000 PLN, w tym:
-3 000 000 PLN — srodki wtasne powiatu,
-9 000 000 PLN — fundusze strukturalne Unii Europejskiej,
8. Termin realizacji projektu 2005 - 2006

6.1.12. Kompleksowa Przebudowa Ciagow Komunikacyjnych Na
Drogach Powiatowych Powiatu Kieleckiego — Ciag Nr 3

Ciag sktadajacy si¢ z trzech odcinkow drog przebiegajacych przez trzy gminy ( Mniow,
Strawczyn, Lopuszno ) o facznej dlugosci 24,77 km:
- droga nr 0450T (15657) Staporkow — Mniéw — Ruda Strawczynska na odcinku
granica powiatu — Ruda Strawczynska
- droga nr 0405T (15616) Kuzniaki — Dobrzeszow — Sarrbice — Mnin na odcinku
Kuzniaki — skrzyzowanie z droga nr 15689
- droga nr 0486T (15689) Snochowice — Podewsie- skrzyzowanie z droga nr 0405T
(15616)
1. Lokalizacja - teren powiatu kieleckiego, gminy powiatu kieleckiego.
2. Cele Projektu

Kompleksowe rozwiazanie waznych ciagow komunikacyjnych powiatu z siecia drog
nadrzednych poprzez nawiazanie poprzez droge nr 0450T (15657) z droga krajowa

nr 74 na odcinku Kielce — Sulejow oraz dalej, w Staporkowie do drogi nr 42 Rudnik —
Ostrowiec — Konskie. Pozostale dwie drogi stanowia potaczenie z siecia drog
wojewodzkich poprzez wpigcie do drogi nr 760 Kielce — Lopuszno. Catly ciag stanowi
wigc polaczenie Staporkowa z Mniowem, a poprzez drogg nr 760 ze Strawczynem,
Lopusznem i Kielcami.
3. Gléwne zadania, ktore zostang zrealizowane w ramach projektu.

- opracowanie projektu przebudowy ciagu drog,

- yjednoliceniu szerokosci jezdni do parametréw drogi klasy G- 6 m dla drogi nr 15657

oraz do 5,5 m na pozostatych drogach wchodzacych w sktad ciagu ( drogi klasy Z ),
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- podniesieniu no$nosci jezdni do 80 kN/os,
- dostosowaniu szerokos$ci poboczy do minimalnej szerokosci 1,25 m dla drog klasy G,
- korekcie niebezpiecznych tukow,
- budowie chodnikéw o szer. 1,2 m,
- uporzadkowaniu systemu odwadniania,
- poprawie stanu poboczy,
- wykonaniu robdt pozostatych ( przepusty, zjazdy do posesji, zatoki autobusowe,
poziome urzadzenia ograniczajace predkosc ).
4. Oczekiwane rezultaty
- lepsze potaczenie z siecia drog nadrzednych,
- poprawa stanu technicznego drogi,
- ograniczenie liczby skrzyzowan z drogami nizszego rzgdu,
- poprawa ptynnosci ruchu,
- poprawa bezpieczenstwa ruchu na tukach poziomych,
- komfort jazdy,
- skrocenie czasu podrozy,
- podniesienie standardu podrézowania,
- zmniejszenie miejscowej emisji spalin oraz obnizenie poziomu hatasu,
- wzrost atrakcyjnosci inwestycyjnej obszarow przylegtych do drogi,
- wzrost lokalizacji nowych przedsigbiorstw i powstanie nowych miejsc pracy,
5. Beneficjenci projektu
- mieszkancy powiatu kieleckiego,
- uzytkownicy drog.
6. Jednostka odpowiedzialna za wdrozenie
Powiatowy Zarzad Drég w Kielcach.
7. Wielkos¢ i sposob finansowania projektu
Ogotem 15 000 000 PLN, w tym:
- 3750 000 PLN — $rodki wlasne powiatu,
- 11 250 000 PLN — fundusze strukturalne Unii Europejskie;j,
8. Termin realizacji projektu 2006 - 2008
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7. MONITORING | WDRAZANIE STRATEGII

Strategia Rozwoju Turystyki w Powiecie Kieleckim jest programem, ktory
powstal w oparciu o dokumentacj¢ zebrana w trakcie konsultacji spolecznych
i samorzadowych. Celem nadrzegdnym sa dzialania zmierzajace do poprawy
zagospodarowania  turystycznego powiatu, integrowanie lokalnej  spolecznosci
1 angazowanie jej w proces wdrazania projektow. Dlatego tez program rozwoju turystyki
zgodny jest w cze$ci merytorycznej ze Strategia Rozwoju Wojewodztwa Swietokrzyskiego
oraz Strategia Rozwoju Powiatu Kieleckiego oraz strategiami poszczegdlnych gmin.
Pozwoli to uzyskac szerokie poparcie spoteczne dla proponowanych przedsigwzigé.

Podstawa skutecznej realizacji Strategii Rozwoju Turystyki bedzie reagowanie
na ujawniajace si¢ roznice migdzy jej zatozeniami, stanem rzeczywistym, a prognozami
uwzgledniajacymi kierunki rozwoju turystyki. W zwiazku z tym, Strategia, jest
dokumentem otwartym, umozliwiajacym dostosowanie projektow do wymogow instytucji
1 programow, ktdre przeznaczaja srodki finansowe na turystyke.

W realizacji Strategii wykorzystane zostana nastgpujace grupy narzedzi:

- instrumenty ogodlne przyjgte w polityce rzadowej,

- programy strukturalne/ sektorowe,

- fundusze unijne, granty,

- srodki bedace w gestii resortow rzadowych na wspieranie matej i $redniej
przedsigbiorczo$ci, aktywizacjg obszarow wiejskich,

- partnerzy z sektora prywatnego,

- partnerzy zagraniczni.

Monitoring Strategii bedzie jej nieodtacznym elementem i ciaglym procesem
obserwacji zmian wybranych wskaznikéw, co zapewni skuteczny przeptyw informacji oraz
stala aktualizacj¢ bazy danych.

Monitoring bedzie uwzglednial nastgpujace obszary tematyczne:

- systematyczne gromadzenie danych liczbowych,
- aktualizacjg¢ informacji ze sfery uwarunkowan prawnych i formalnych,
- prowadzenie analiz porownawczych i tematycznych,

- oceng osiagnigtych rezultatow oraz stopnia wdrozenia projektow,
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- oceng rozbieznosci pomigdzy przyjetymi zatozeniami a stanem aktualnym
na okres sprawozdawczy,

- planowanie zmian w Strategii wraz z analiza przyczyn modyfikacji.
Monitoring w dlugofalowej perspektywie umozliwi obserwacje dynamiki

realizacji celéw, wskaze nowe zZrdédla pozyskiwania funduszy na realizacj¢ zadan oraz

dodatkowe efekty uzyskane.
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8. Podsumowanie

Strategia Rozwoju Turystyki w Powiecie Kieleckim jest dokumentem, ktory
traktuje zagadnienie w roznych aspektach. Przede wszystkim opracowanie
to systematyzuje wiedz¢ o ruchu turystycznym na terenie 19 gmin oraz ukazuje
gospodarke turystyczna na tle kraju, wojewddztwa oraz sasiadujacych powiatow.
Elementem nowatorskim 1 innowacja w stosunku do istniejacych materiatlow zrodtowych
jest opracowanie dotyczace osOb niepetnosprawnych w aspekcie turystyki oraz
opracowanie dziatan z zakresu promocji powiatu.

Strategia ma za zadanie wyznaczy¢ kierunki rozwoju, zdiagnozowaé stan
zagospodarowania turystycznego w gminach oraz okres§li¢ pewne standardy dziatania.
Niezwykle istotnym elementem opracowania sa projekty przygotowane przez
pracownikow urzedéw gmin powiatu. Zadania opracowane na specjalnych,
sformalizowanych fiszkach umozliwiaja obserwacjg, planowanie oraz monitoring rozwoju
turystyki, projektow takze uzupelniaja obraz zmian, jakie bgda nastgpowaé w trakcie
realizacji przedsigwziec turystycznych.

Tematyka projektow wskazuje, iz powiat i gminy stawiaja przede wszystkim na
trzy gtowne $ciezki dziatania: infrastrukturg turystyczna, rozwdj agroturystyki oraz system
informacji turystyczne;.

Znaczenie infrastruktury stuzacej organizacji ruchu turystycznego mozna
ocenia¢ na podstawie danych Urzedu Statystycznego oraz analiz¢ ofert gestorow bazy
hotelowej, wypoczynkowej oraz agroturystycznej. Szczegdlnie samorzady gminne
zainteresowane sa inwestycjami w urzadzenia i obiekty rekreacyjno — wypoczynkowe.
W celu realizacji tych planow trwaja intensywne poszukiwania inwestoréw strategicznych
mogacych kompleksowo zagospodarowac tereny przeznaczone na rekreacje, turystyke
1 sport.

Warto podkresli¢, ze dbalo$¢ o zabezpieczenie terenu w aspekcie turystyki
polega réwniez na wodociagowaniu miejscowosci, budowie kanalizacji oraz ciagdéw
gazyfikacyjnych. Przedsigwzigcia te stanowia pierwszy, podstawowy element
przygotowania obszaru pod dalsze dziatania. Prace na tym etapie przebiegaja dos¢
dynamicznie, nie bez znaczenia jest tu umiej¢tnos¢ korzystania ze Srodkow
przedakcesyjnych oferowanych przez Uni¢ Europejska. Gminy coraz lepiej radza sobie

z wypetnianiem wnioskéw i absorpcja unijnej pomocy finansowe;.
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Kolejnym krokiem na drodze sukcesu turystycznego bgdzie lokowanie srodkéw
finansowych w budoweg $ciezek rowerowych, zbiornikéw wodnych, wytyczanie szlakow
pieszych, tras konnych i narciarskich.

Liczba projektow dotyczacych agroturystyki §wiadczy o tym, iz w powiecie
panuja wyjatkowo korzystne warunki dla rozwoju tej gatgzi turystyki. Naturalne walory
przyrodnicze, wiejski charakter Powiatu, duze doswiadczenie wielu gospodarzy w tej
dziedzinie sprawiaja, iz coraz wigcej rolnikéw zainteresowanych jest prowadzeniem
dziatalno$ci agro i1 ekoturystycznej. Decydujacym czynnikiem sa tu niskie dochody
z tradycyjnego prowadzenia gospodarstwa rolnego oraz wysoki wskaznik bezrobocia na
wsi. Dane Powiatowego Urzedu Pracy nie uwzgledniaja zjawiska ,,ukrytego bezrobocia”
na terenach wiejskich, co wypacza obraz faktycznych rozmiaréw zjawiska. W zwiazku
z powyzszym, obstuga turystow, stwarza mozliwos¢ poprawy sytuacji finansowej
gospodarstw oraz stanowi czynnik aktywizacji zawodowej. Przy agroturystyce pojawia si¢
jeszcze jeden istotny watek. Organizacja wypoczynku zwigzana jest zapewnieniem atrakcji
dodatkowych poprzez rozwoj rekodzieta artystycznego, warsztatow rzemie$lniczych.
Koncepcja reaktywacji niektorych zawodow powstala w Mniowie, Chgcinach, Nowej
Stupi,

Projekty agroturystyczne dotycza gléwnie pomocy podstawowej, czyli
poradnictwa z zakresu ,,pierwsze kroki w agroturystyce”. Aspekty prawne, organizacyjne
1 finansowe sa najistotniejsze z punktu widzenia osob planujacych rozpoczgcie dziatalnosci
agroturystycznej.

Trzeci blok tematyczny projektow kiadzie nacisk na organizacje systemu
informacji turystycznej, lokalnych punktow it oraz sezonowych filii informacji. Powstanie
takich punktow planowane jest w Chmielniku, Chgcinach, Nowej Stupi.

Zwazywszy na fakt, iz czlowiek wspolczesny narazony jest na szum
informacyjny, wazne jest, by otrzymal petlna, skondensowana porcj¢ wiedzy
z wiarygodnego i1 kompetentnego Zrddta. Informacji poszukuja turysci, ktorzy organizuja
pobyty jednodniowe, jak rowniez ci planujacy diuzszy wypoczynek z baza wypadowa.
Jednak tworzenie punktéw it wymagaja sporego wysitku. Wyposazenie w odpowiedni
sprzet komputerowy, oprogramowanie, zaopatrzenie w wydawnictwa promocyjne, mapy,
przewodniki stanowia duze wyzwanie dla niewielkich budzetéw gminnych. Korzysci
ptynace z utrzymywania punktu it sa nieocenione, zarowno w sferze promocji jak

komunikacji spotecznej, interpersonalne;.
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Biorac pod uwage ztozony charakter projektow oraz interdyscyplinarna range
wszelkich przedsigwzig¢ nalezy zatozy¢, iz agroturystyka, punkty it oraz rozbudowa
istniejacej infrastruktury turystycznej stanowia podstawe Strategii Rozwoju Turystyki
w Powiecie Kieleckim. Zaplanowane dzialania do roku 2013 stanowia tylko niewielki
fragment dzialan zwiazanych z poprawa stanu zagospodarowania turystycznego
w powiecie kieleckim. Poszerzanie oferty turystycznej stanowi orbit¢ zainteresowan
samorzadu lokalnego, podmiotow prywatnych, stowarzyszen agroturystycznych
1 zwiazkow z branzy turystycznej. Scenariusz rozwoju turystyki opiera si¢ na zatozeniach,
ktére wdrazane beda przez powiat kielecki, gminy, PTTK, ROT oraz przy wspoétudziale
placowek kultury, podmiotéw komercyjnych branzy hotelarskiej i1 gastronomiczne;.
Realizacja zaplanowanych przedsigwzig¢, stanowi pierwszy etap poprawy warunkow
turystycznych. Dalsze dzialania beda zmierza¢ w kierunku realizacji duzych inwestycji
przy zaangazowaniu znacznych $rodkow finansowych, podmiotow komercyjnych
1 samorzadu terytorialnego. Koncepcja rozwoju zaklada modernizacje obiektow
zabytkowych o wyjatkowej warto$ci historycznej, budowg kompleksow sportowo —
rekreacyjnych oraz tworzenie dalszej infrastruktury turystycznej, m.in. ciagu
komunikacyjnego: Miedziana Géra — Samsonow — Szatas, tras rowerowych, S$ciezek
rowerowych, punktow widokowych oraz jednolitego systemu oznakowan turystycznych
(projekt tworzony przez Urzad Miasta Kielce, samorzady gminne i samorzad powiatu
kieleckiego, o znaczeniu ponadregionalnym). Nieodzowne stana si¢ dziatania na rzecz
turystyki biznesowej i konferencyjnej, organizacja seminariow, cyklicznych szkolen
z zakresu umiej¢tnego poruszania si¢ w nowych — europejskich warunkach prawnych
1 finansowych.

Zrealizowanie projektow zawartych w Strategii, przy jednoczesnym wytyczaniu
nowych celow, sprawi, iz powiat kielecki na turystycznej mapie Polski zajmie bardzo
wysoka pozycje. Poprawa warunkéw rekreacji i wypoczynku spowoduje, Ze nasz

subregion stanie si¢ konkurencyjny w zjednoczonej Europie.
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Stownik Pojec¢

HOTEL to obiekt hotelarski zlokalizowany glownie w zabudowie miejskiej,
dysponujacy co najmniej 10 pokojami, w tym wigkszos¢ w pokojach jedno-
1 dwuosobowych, §wiadczacy szeroki zakres uslug zwiazanych z pobytem klientow. Kazdy
hotel musi posiada¢ state urzadzenia grzewcze 1 przynajmniej jedna placowke
gastronomiczng. W zalezno$ci od wyposazenia i zakresu §wiadczonych ustug wyrdznia sig
pig¢ kategorii hoteli - od pigciu(najwyzsza) do jednej gwiazdki.

MOTEL to obiekt hotelarski zlokalizowany przy trasach komunikacji
drogowej, ktory poza ushlugami hotelarskimi przystosowany jest réwniez doswiadczenia
ustug motoryzacyjnych i dysponuje parkingiem. Motel musi posiada¢ co najmniej
10 pokoi, w tym wigkszo$¢ miejsc w pokojach jedno- i dwuosobowych. Kazdy motel musi
posiada¢ urzadzenia grzewcze 1 przynajmniej jedna placowke gastronomiczna.
W zaleznos$ci od wyposazenia 1 zakresu $wiadczonych ustug wyrdznia si¢ pig¢ kategorii
moteli - od pigciu do jednej gwiazdki.

PENSJONAT to obiekt hotelarski, ktory §wiadczy ustugo hotelarskie tacznie
z catodziennym wyzywieniem i dysponuje co najmniej 7 pokojami. Musi posiada¢ state
urzadzenia grzewcze oraz przynajmniej jedna placéwke gastronomiczna. W zalezno$ci
od wyposazenia i zakresu $§wiadczonych ustug wyrdznia si¢ pig¢ kategorii pensjonatow:
5-1 gwiazdka.

DOM WYCIECZKOWY to obiekt potozony na obszarze zabudowanym lub
w poblizu zabudowy, posiadajacy co najmniej 30 miejsc noclegowych, dostosowany
do samoobstugi klientow oraz $wiadczacy minimalny zakres ustug zwiazanych z pobytem
klientow. Kazdy dom wycieczkowy musi posiada¢ state wurzadzenia grzewcze
1 przynajmniej jedna placowke gastronomiczng. W zaleznosci od wyposazenia 1 zakresu
$wiadczonych ustug wyrodznia si¢ trzy kategorie domow wycieczkowych: najwyzsza I kat.,
najnizsza III kategoria.

SCHRONISKO MLODZIEZOWE to obiekt przeznaczony do indywidualne;j
i grupowej turystyki miodziezowej, dostosowany do samoobstugi klientow. Schronisko
miodziezowe jest obiektem samodzielnym Iub zajmuje czg$¢ obiektu, zazwyczaj
pomieszczen szkoty, internatu lub innej placowki szkolno - wychowawczej. W zaleznosci
od wyposazenia zakresu $wiadczonych ustug wyrdznia si¢ trzy kategorie schronisk
mtodziezowych: I - I1I.

OSRODEK WCZASOWY to obiekt (lub zespdt obiektow) noclegowych
przeznaczony 1 przystosowany do §wiadczenia wylacznie lub gléwnie ustug zwigzanych
Z wczasami.

OSRODEK SZKOLENIOWO - WYPOCZYNKOWY to obiekt (lub zespot
obiektoéw) noclegowy przeznaczony i przystosowany do przeprowadzenia kursow,
konferencji, szkolen, zjazdéw itp. Moze by¢ takze przystosowany do §wiadczenia ustug
wczasowych.
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CAMPING to teren zwykle zadrzewiony, strzezony, o$wietlony, majacy stala
obsluge recepcyjna i wyposazony w urzadzenia (sanitarne, gastronomiczne, rekreacyjne)
umozliwiajace turystom nocleg w namiotach, mieszkalnych przyczepach samochodowych,
a takze przyrzadzanie positkow oraz parkowanie pojazdow samochodowych. W zalezno$ci
od wyposazenia i zakresu §wiadczonych uslug wyroznia sig cztery kategorie kempingdw:
najwyzsza - 4 gwiazdki, najnizsza - 1 gwiazdka.

POLE BIWAKOWE to wydzielone miejsce w terenie zadrzewionym,  nie
strzezone, oznakowane 1 ogrodzone prowizorycznie, umozliwiajace turystom nocleg
w namiotach. Na polu biwakowym znajduja si¢ punkty poboru wody pitnej, podstawowe
urzadzenia sanitarne i tereny rekreacyjne.

KWATERA AGROTURYSTYCZNA to pokoje mieszkaniowe i budynki
gospodarcze (po adaptacji) rolnikow wykorzystywane na noclegi dla turystow.
Dobrowolna kategoryzacja: standard, I kategoria, II kat., III kat.

INNE OBIEKTY to obiekty, ktére w czasie niepelnego wykorzystania zgodnie
z ich przeznaczeniem petnia funkcj¢ obiektéw noclegowych dla turystow.
Sa to m.in. internaty, domy studenckie, hotele robotnicze itp., a takze obiekty, ktdre nie
spetniaja wymogow klasyfikacyjnych.

Turystyka aktywna, rekreacyjna i specjalistyczna obejmuje szeroki zakres
rekreacji opartej na naturalnych zasobach (gory, jeziora, rzeki) oraz imprezy turystyki
aktywnej (jezdziectwo, zeglarstwo, lotniarstwo, off road, itp.). Obejmuje rowniez wyjazdy
specjalistyczne, jak pielgrzymki, podrdéze sentymentalne i lecznicze. W Powiecie
Kieleckim istnieja szczeg6lnie sprzyjajace warunki do uprawiania tego rodzaju turystyki.
Predestynowany jest teren Gor Swietokrzyskich oraz rejon Zalewu Chancza z odpowiednia
infrastruktura turystyczng oraz naturalnymi warunkami terenowymi.

Turystyka mlodziezowa, szkolna i dydaktyczna, oparta gtdéwnie na taniej bazie
noclegowej typu schroniska, osrodki kolonijne i pola biwakowe. Z danych GUS wynika,
1Z ta grupa turystow wyroznia si¢ szczegdlna aktywnoscia w podrézowaniu. W 1999 roku
zanotowano najwyzszy poziom uczestnictwa mtodziezy w wyjazdach ogétem, okoto 70%.
Szacuje sig, ze co drugi mieszkaniec Polski w wieku 15 — 24 lat co najmniej raz do roku
wyjezdzat na 2-4 dni. Z danych powyzszych wynika, iz sektor wyjazdéw mtodziezowych
jest obszarem o wyjatkowych walorach strategicznych, Nalezy rozbudowac ustugi oferty
turystyczne zorientowane na miodziez szkolna. W tym celu wazne jest, by zwroci¢ uwage
na sie¢ schronisk mtodziezowych oraz tania gastronomi¢ zlokalizowana w obrgbie miejsc,
ktére stanowia cel podrozy wycieczek szkolnych i1 indywidualnych podrozy. Takie
znaczenie w Powiecie Kieleckim posiada szlak edukacyjny twoércoOw literatury oraz
mozliwo$¢ organizowania krotkookresowych rajdow pieszych i rowerowych na terenie
Gor Swietokrzyskich.
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Turystyka wiejska, agroturystyka, ktora obejmuje wszelkie formy pobytu
na terenach rolniczych, w tym pobyt w o$rodkach wypoczynkowych, pensjonatach,
domach letniskowych oraz gospodarstwach wiejskich, a takze udziat w imprezach
gminnych i wydarzeniach z zycia wsi, rowniez pomoc w gospodarstwie rolnym. Ten sektor
turystyki ukierunkowany jest gtownie na turystow zamieszkujacych miasta. Wazne jest
okreslenie grup odbiorcow, rynkow strategicznych dla Powiatu kieleckiego. Analiza
1 ocena zainteresowania oferta agroturystyczna odbywa si¢ cyklicznie podczas targow
turystycznych. Za istotne rynki turystyczne mozna uzna¢ Katowice, Warszawe, £.6dz oraz
Wielkopolske. Stabe notowania ma obszar Malopolski, gdzie zdecydowana wigkszo$¢
wyjazdow odbywa si¢ w rejon Podkarpacia lub skrajnie — na Pomorze.

Turystyka kulturowa i pielgrzymkowa — bazuje na obiektach o szczegdlnym
znaczeniu architektonicznym, zaro6wno o charakterze sakralnym, jak 1 $wieckim.
Na terenie Powiatu znajduje si¢ kilka niezwyklych zabytkow, wokot ktorych rozwija sig
segment turystyki kulturowej i pielgrzymkowej. Najwazniejszym z nich jest klasztor na
Swietym Krzyzu, spelniajacy jednoczeénie funkcje zabytku i miejsca kultu.
Niewykorzystanym obiektem mogacym petni¢ funkcje atrakcji pielgrzymkowej jest
kapliczka §w. Rozalii na Goérze Perzowej w gminie Strawczyn.

Turystyka Zrédel - zgodnie z tendencja rynku migdzynarodowego coraz
czesciej turysci szukaja miejsc o szczegolnej atmosferze, pelniacych jednoczesnie funkcje
osrodkow dydaktycznych. Te wymogi spelniaja osady lokowane w oparciu o naturalne
warunki krajobrazowe oraz te, ktore wykorzystuja za punkt wyjscia historig, regionalizm
lub tworza podstawy produktu na bazie legend i miejscowych podan. Turystyka zrodet
charakteryzuje si¢ tym, iz w ofercie proponuje warunki zakwaterowania i zywienia
nawiazujace do tradycji staropolskie;.
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